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Le présent rapport, destiné a préparer un travail de these,
se justifie tout dfabord par 1/indéniable succés que rencontre
en Afrique de 1/0uest la culture de l‘oignon (Allium cepa L.).
D’une maniere générale, les produits nmaraichers connaissent une
croissance ininterrompue depuis plus de vingt ans dans la zone
soudano-sahélienne mais de tous ces produits, 1‘/oignon qui peut
étre stocké plusieurs mois offre 1les possibilités de
commercialisation sur de longues distances.

Le terme oignon recouvre toutefois plusieurs produits selon qu‘on
le récolte plus ou moins tét au cours de sa crolssance :
1’oignon-feuille, 1‘oignon vert, 1‘’oignon-bulbe a maturité.

Le prenier est cultivé pour ses feuilles (tiges) avant méme que
1/oignon ait entamé sa bulbaison. Le second est déterré alors
qu’il est a peine formé. Ces produits sont destinés a étre
commercialisés frais et ne peuvent guére voyager sur de longues
distances, contrairement 3 1‘oignon-bulbe et 3 1’échalote. C’est
donc sur ces dernier que Se€ portera ]1’essentiel de notre
attention, 1l‘objectif de ce travail étant d’étudier, par le

prisme de ce légume, les circuits de commercialisation existant
entre les pays d‘Afrique de 1l’Ouest.

Analyser ces circuits suppose due l’on s’‘interroge sur 1la
production, 1la transformation éventuelle, la commercialisation
et la ccnsommation de 1‘oignon en Afrique. Un tel travail se

distingue par plusieurs caractéristiques :

D’une part, 1l‘analyse des réseaux de commercialisation des
oignons en Afrique de 1/Ouest aborde simultanément des thémes
aussi différents, mais non moins complémentaires, que la
jocalisation et 1la diffusion spatiale (notamment dans le cadre
des relations ville-campagne), que 1’articulation entre les
sphéres de la micro et de la macro-économie ou que les rapports
entre les agents socio-économiques du secteur dit vjnformel", de

1’état et du secteur capitaliste de type occidental.

D’autre part, et cela est une conségquence de la premiére
remarque, ce sujet nécessite une approche pluridisciplinaire
mélant concepts, méthodes et outils de géographie, d’histoire,

d’écononie, dfagronomie, de sociologie.

Mais gquel cadre néthodologique peut marier différentes
disciplines académiques ?

Et dans quel contexte théorique peut s’inscrire une telle
approche méthodologique ?

Enfin, >‘étude des circuits de l‘oignon entre les différents
états de 1’Afrique de 1’Ouest justifie-t-elle ces préoccupations
d’ordre théorique et méthodologique ?




A- Problématiques

Afin de mieux situer le théme d‘étude, notons que plusieurs
enjeux justifient 1/intérét porté a ce sujet.
Tout d’abord, l‘oignon en Afrique est abondamment consommé, et
sa place dans le régime alimentaire des consommateurs, constitue
le point de départ , 1la justification premiére d‘une telle

recherche.

L’objectif de satisfaire la demande conduit a se demander ou se
localise cette demande mais surtout ou se situe la production,
et quelles sont les caractéristiques d‘une zone de production
d’oignons. Pourquoi une zone de production d’oignon se trouve-t-

elle dans un slte précis ? Et plus important peut-étre, pourquoi
ne se trouve-t-elle pas ailleurs ?

c’est du moins une des problématiques gui a guidé la reché¥che
agronomique sur 1’oignon en Afrique. Et cette recherche a ainsi
démontré la possible adaptation et amélioration de cette plante
dans des espaces agro-climatiques de plus en plus variés: au
Burkina Faso (1971), au Niger (NABOS, 1976), en Mauritanie (H de
BON, 1983), au Cameroun (DALY, 1984).

De la méme maniére, ces interrogations d‘ordre géographique
peuvent se poser a 1/égard des flux qui existent entre zones de
production et zones de consommation : pourquoi ces flux passent-
ils par un endroit (par certains marchés, par certains ports...)
et pas par d‘autres ?

Vouloir répondre a ces préoccupations de logique spatiale conduit
3 s’intéresser a des informations d‘ordre historique, économique
et sociologique et donc d’aborder l‘’analyse des circuits de
1’oignon sous l‘angle de la pluridisciplinarite.

D’autant plus gque le commerce de 1l’oignon sous-tend d’autres
enjeux et donc d’autres problématiques. Par exemple, 1’oignon
consommé en Afrigque, bien que productible sur ce continent, est
également importé dEurope.

I1 importe donc de s’interroger sur une possible compétitivité
de 1‘oignon africain face a 1’oignon importé.

par ailleurs, ce théme de la substitution aux importations cache
un autre enjeu: celui de 1’intégration économique des pays
d’Afrique Noire par le commerce winternafricain" (international,
entre les différents pays du continent africain).

L’analyse des réseaux de commercialisation entre 1les états
africains vise donc a une meilleur compréhension des mécanismes
d’intégration économique.

L‘’oignon compte en effet parmi ces uelques productions
africaines qui font l‘objet d’une commercialisation longue et
complexe s’étendant sur plusieurs pays.

Or ce commerce interne a 1’Afrique est de plus en plus étudié:
Jugé iliicite pendant la période coloniale, déclareé "informel"
par les organismes étatiques au lendemain des indépendances, ce
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commerce "intérieur" apparait de plus en plus comme une
alternative économique aprés les échecs des politiques de
déconnexion ou d’ouverture aveugle au seul marché international

(HUGON, 1992).

Toutefois, les légumes et leur commercialisation n‘ont que tres
rarement été observés dans cette perspective alors que l1’oignon,
avec la tomate, la pomme de terre, le poivron et le gombo
occupent dans ce commerce long internafricain une place a
redécouvrir.

La conr2titivité fait également référence a des réseaux qui
s’inscrivent dans un espace reliant les grands sites de
production (surtout en zone sahélienne) a de grandes poches de
consomnztion (les grandes villes, sur la coéte et en Afrique
"humide") .

Cette ccmpétitivité s’appuie également sur des acteurs sociaux
dont les motivations, les intéréts, les enjeux et les conflits
qui en découlent sont capitaux a 1la conpréhension de leurs
comportements.

S’il existe un rapport d‘influence et de pouvoir entre ces
différents acteurs, privilégie-t-il 1les producteurs, les
transpo-teurs, les commergants ou les consommateurs ?

Qui d’entre eux, au cours d’un échange, posséde le plus grand
pouvoir de négociation sur les prix ? Lesquels d’entre-eux,
exceptés les consommateurs bien sur, réalisent les meilleures
marges ? Existe-t-il au sein de ces circuits des acteurs de
contre-»ouvoir susceptibles d’atténuer les effets spéculatifs,
les déséquilibres éventuels entre oignons importés et oignons
Jocaux ? Comment s‘organise tout au long des réseaux 1la
circulazion simultanée de la production, de la monnaie et de
l1/inforaation ?

Ces diiférentes préoccupations, pour lesquelles les acteurs
sociaux jouent un rdle central, touchent directement
l‘organisation des circuits marchands et montrent 1l’/importance
des mécanismes de coordination gréces auxquels un réseau peut
fonctionner. Certains auteurs parlerons méme d‘une aristocratie
marchanrde ou de diaspora (HOPKINS, 1973) seule véritable garantie
du maiztien d‘un réseau internafricain, notamment dans les
périodes économiquement difficiles. Pour des flux de moindre
envergure, il sera plus simplement gquestion de reéseaux dae
confiarce.

Le thémz de la redécouverte des réseaux long de commercialisation
des proiuits agricoles suppose également une importante recherche
historizue car si certains circuits se sont créés pendant
1’épocus coloniale, & l’occasion notamment de la mise en place
des frcntiéres, si d‘autres circuits également transfrontaliers
se sont £panouis a l‘occasion de dispariteés écononigques (monnaies
et taxs=s) entre les pays d‘Afrique au lendenain des
indéper-iances (IGUE, 1983), d’autres enfin ont une existenca
précoizniale longtemps insoupgonnée et souvent négligée.




Soit autant de fagons d‘aborder ce sujet qui nous montre combien
les seuls facteurs économiques ne peuvent suffire a comprendre
l’efficacité, 1la faculté d‘’adaptation,la pérennité de ces
réseaux. Cette analyse des réseaux permettra au contraire de
souligner 1la complémentarité entre facteurs économiques et

non-économiques (géographiques, historiques, sociaux,
culturels...).
B- Plan

C’est donc autour de ces différents thémes que s’organisera
le plan de ce rapport.

Dans une premiére partie sera présenté a gros traits le-:cadre
théorique dans lequel peut s’inscrire 1’étude.

De <ce <cadre théorique résultera une suite de choix
méthodologiques notamment inspirés des travaux déja entrepris par
le laboratoire d‘’économie du CIRAD-CA avec lequel a débuté cette
recherche. -

Aprés quoi fera suite, dans une seconde partie, une synthése
bibliographique portant sur le théme de la consommation, de la
production et de la commercialisation des oignons en Afrique
Noire. Cette premiére synthése tentera d’établir un parallele
entre les limites théoriques, les choix méthodologiques d‘une
part et les grandes caractéristiques des circuits de 1’oignon en
Afrique d’autre part.

Cette seconde partie comportera différents chapitres dont un
premier relatif a la consommation de 1l’oignon et a 1’/importance
nutritionnelle de la sauce dans laquelle ce légume intervient.

Puis seront présentées quelques données (de la FAO et du CFCE)
retragant 1les grandes 1lignes de 1la production et de 1la
commercialisation des oignons dans le monde et plus
spécificuement en Afrique afin de situer l’oignon africain dans
son contexte international.

Un troisiéme chapitre se penchera plus précisément sur quelques
zones ircportantes de production en Afrique Noire de l’ouest ainsi
que sur quelques grands exemples de flux d’oignons dans cette
région: Burkina Faso, Niger, Bénin, Mali, Ghana, etc... Ces
exemples pris dans des rapports, théses, études de géographes,
d’anthropologues et d’économistes s’inscrivent dans la phase
préalab’e de repérage des zones de production et des circuits de
commercizlisation de l’oignon. Phase qui devra étre
ultériecrement développée, avant tout travail de terrain. Ce
Cchapitre s’articulera autour de deux thémes: la localisation
géograp-ique des filiéres et la présentation des principau
acteurs.




Cette présentation des acteurs, et notamment de leur expérience,
de leur organisation aménera tout naturellement, dans un
quatriéme chapitre, a une approche historique de ces réseaux
internafricains ou s‘additionnent les &éléments conjoncturels et
les héritages successifs des époques précoloniales et coloniales.

puis un tcur des principaux résultats de la recherche agronomique
menée en Afrique de 1‘Ouest sur 1’oignon fera 1l’objet du

cinquiéme chapitre. Ce dernier s’appulera principalement sur les
travaux renés par 1/IRAT depuis 1960.

Enfin, une troisiéme partie tentera un descriptif plus détaille
du travail prévu (calendrier de travail, organisation des
enquétes, lieux d’hébergement...).

comme le confirme ce plan, le présent texte ne prétend a aucune
exhaustivité. De nombreux thémes relatifs a la commercialisation
en Afrigue n‘ont pu encore étre étudiés dans le cadre de ce
premier compte rendu (les transports en Afrique, le crédit...);
la partie relative a la recherche agronomique, en reposant sur
les seuls travaux de 1/IRAT, fait l’impasse sur la recherche
Anglo-saxonne et néglige d‘importantes références tel le bulletin
n°35 du Natural Ressources Institute : Onions in Tropical regions
(1990), ec<c...

Le présent texte n’est qu‘une premiére étape, plus illustratrice
que démonstrative, des thémes, nombreux, que sous-entend le sujet
de 1’étude de la commercialisation de 1’oignon en Afrique Noire.




x - CADRE THEORIQURK  ORS &
METHODOLOGIQUE -

C- Choix critique d’un "cadre™" théorique

Le <terme ‘"cadre théorique" peut sembler aujourd’hui
anachronique. Les références théoriques existent mais la rigidité
des "cadres" a été mise a mal, ces derniéres décennies, par les
sciences numaines.

Par ailleurs, la difficulté de faire correspondre une théorie a
la complexité des phénoménes qu‘elle compte transcrire s’accroit
lorsque l‘on aborde les sociétés du tiers-monde pour lesquelles
les principales théories pensées a partir des modéles occideptaux
s’appliqusnt plus difficilement encore.

Enfin, une autre agression a la rigueur théorique a été portée

par la croissante interpénétration des disciplines entre elles
et par la multidisciplinarité qui en a résulte.

1- La théorie face a la multidisciplinarité

La rultidisciplinarité constitue aujourd’hui un support a
la criticue de plusieurs théories, tant celle de 1l‘équilibre
général en économie que celle des lieux centraux en géographie.

Une grance part de responsabilité en revient aux méthodes et
techniques (télédétection, cartographie, enquétes, traitements
statisticues, analyses systémiques...) qui, en se diffusant parmi
les différentes disciplines, ont encouragé la pluridisciplinarité
et porté atteinte aux théories propre a chacune de celles-ci
prises individuellement.

D’autre part, certaines disciplines telle la sociologie, en
introduisant une complexité humaine difficilement réductible, ont
beaucoup servi les sceptiques de 1la théorie et de 1la
modélisation. Par ailleurs, la sociologie, l’anthropologie, en
s’interrogeant davantage sur la qualité de représentation de
leurs données (choix des informateurs...) ont privilégié, plus
tét que d‘autres disciplines, leurs méthodes et leurs outils aux
dépends ce trop formelles théories (SAUTTER, 1988).

Cette évolution s’observe nettement en économie comme nous le
verrons avec les économistes ruraux frangais gqui appliquent tant
en France que dans le monde tropical un style d’analyse qui fait
école.

Mais tout «ceci n’est peut-étre qu‘affaire de temps et
d’évolution: les critiques d’hier et d’aujourd’hui seront-elles
4 la base des théories de demain ?




2- 1’abstraction théorique

Probablement rares sont les économistes aujourd‘hui qui
cherchent a analyser les faits a partir de théories dont
1’abstraction des schémas et le carcan d’hypothéses éloignent le
chercheur de la réalité observeée.

La théorie néo-classique de l‘équilibre général de l’offre et de
1a demande (théorie marginaliste d‘origine walrasienne) nécessite
par execple que 1l’on admette 1l‘équilibre des systémes
économigues, leur caractere statique et socialement neutre.

par ailleurs, l1‘individu, cet homo oeconomicus, ne subit aucune
influences du milieu dans lequel il vit. Il décide en toute
liberté ce ces actes et tous les individus, homogénes par leurs
caractéristiques, leurs savoirs et leur liberté d’action sont mus
par l‘unique mobile d‘une maximisation de leurs intéréts. .-

Les théories marginalistes parlent alors d’"individualisme
méthodologique". Individualisme théorique qui s’explique
notamment dans la pensée néo-classique par la préoccupation
d’optimiser les ressources rares dont 1l’homme a besoin pour
satisfaire ses propres besoins.

C’est cette optimisation de la rareté qui est a l‘’origine de 1la
recherche d‘un point d’équilibre entre offre et demande. mais le
modéle qui en résulte ne se vérifie que dans un contexte abstrait
de concurrence pure et parfaite, de transparence des échanges,
d’absence de monopole, de circulation parfaite de l/information
entre les différents agents économiques.

Aucune théorie n’échappe a ce travers et donc & la critique. En
géographie, la théorie classique des lieux centraux suppose elle
aussi au préalable une connaissance parfaite du milieu par tous
les agents concernés, une homogénéité des décisions
individuelles, une absence de risque dans la décision et la
recherche permanente d‘une minimisation de la distance parcourue
(RUSHTON, cité par THILL, 1992).

Or, selon THILL, les consommateurs par exemple ne possédent pas
une connzissance également approfondie des divers lieux d’achat
possibles. De méme que l‘observation directe montre que l’attrait
d’un lieux d’achat peut amener le consommateur a parcourir une
distance »lus importante.

Ces derniéres considérations sont prises en compte dans la
théorie micro-économique dite des préférences révélées (revealed
preferences) trés employée par les géographes anglo-saxons. Et
leur wuszg peut aussi bien s‘’appliquer aux consommateurs
européens qu‘aux consommateurs des capitales africaines.

La prise =n considération des golUts des consommateurs tant pour
certains sroduits que pour certains espaces (centres commerciaux,
quartiers urbains...) modifie la conception "neutre" que les
théories néo-classiques imposent & la demande.




Les axiomes économiques font désormais de la théorie marginaliste
un cas dfécole critiqué maintenant depuis plus d’un siecle,
d’abord par l‘école historique allemande, puis par le marxisme,
les sociologues et anthropologues, puis encore par les
institutionnalistes qui auX stats-unis, depuis le début du
siecle, font front a la théorie générale de l1’offre et de la

demande.

ces derniers, classées comme économistes hérétiques de type
ngchumpéterien" (ALBERTINI, SILEM, 1987), ont l’avaqtage de se
situer =zu carrefour des précédents et d’en véhiculer une

syntheéese.

3- Le courant institutionnaliste

Ce courant nous intéresse d’autant plus qu‘il fournit un
regard sur les réalités économiques qui peut servir de base a une
lecture des échanges en Afrique et donc des circuits de l‘oignon.

Le terme "institution" peut étre trompeur. Il désigne tout
"contrat" (ou un réseau de contrats) passé entre les différents
groupes socio-économiques ou entre les individus qui les
composent. Ces institutions integrent les régles de comportement
législatives ou issues de la confiance, de la coutume et sur
lesquelles se fonde une société.

Une transaction, les marchés en général sont des institutions.
La propriété privée, le mode d’accés au foncier, 1’héritage en
sont aussi...Les institutions composent les actes des individus,
des entreprises, des administrations et de tous les groupes

sociaux en général.

L’institutionnalisme (qui se prétendit "nouvelle économie" dans
les années trente alors qu’il participait a 1’/élaboration du New
Deal aux Etats-Unis) réfute 17individualisme et la rationalité
sur lescuels s’appuie l’analyse néo-classique.

a- Critique de 1’"individualisme théorique"

Cet institutionnalisme tente de replacer au mieux l/homne
(agent économique) dans son environnement social ainsi que dans
une perspective historique. Ce courant se montre donc en faveur
d’une unification des sciences sociales et c’est en ce sens qu’il
peut intéresser des géographes soucieux d’employer leur matiere
au service des autres disciplines des sciences humaines.

Pour les institutionnalistes, 17individu est un élément d‘un
groupe social ou d’ un groupe d’intérét et le systéme économique
est un systéme de pouvoirs intégrant les alliances et les
conflits entre les différents groupes.

A l’inverse de l’analyse néo-classique, l’état a ici d’autant
plus sz place "que certains agents arrivent a manipuler 1le
systéme colitico-économique dans leurs intéréts™ (COLIN, 1990).




b- "Imperfections" contre "efficacité"

Concernant 1la rationalité néo-classique, sa remise en cause
passe beaucoup par la critique des concepts d’optimisation,
d’efficacité (d’efficience selon certains auteurs) auxquels les
institutionnalistes répondent par les concepts d’incertitude,
d’/imprévisibilité, d’imperfection.

Cette évolution dans 1la compréhension des faits de société (et
pas seulement des faits économiques) vient d‘une impossibilité
svidente a évaluer ce qui est "efficace" de ce qui ne l‘est pas.

Le concept d‘efficacité est une abstraction théorique qui
s’empéche toute confrontation avec le vécu a moins qu’il quitte
sa prétention universelle pour ne s’appliquer qu’a des cas preécis
dans une période et un espace donne.

Peut-on parler en géographie d‘un espace parfait, de 1‘efficacité
optimun d‘un espace ?

Si certains géographes ont évalué a 60 000 habitants la ville-
type ou il ferait le meilleur vivre, cette évaluation concernait
1a France et s’inspirait d‘une logique de distribution des
services propre a ce pays et dont les colts correspondaient a
ceux d‘une époque précise (décennie 1970).

De méme, le modéle congu par Von Thunen s’appliquait a un espace
exempt de tout accident de terrain. Si la modélisation plus
générale qui s’en suivit correspondait de ce fait assez bien aux
grandes plaines d’Europe du nord et a leur absence de relief
marqué, il était difficile d‘en envisager une extension a des
zones de montagne plus tourmentées par exemple.

L’anthropologie pour sa part explique la rationalité par des
stratégies relationnelles dont les fins ne sont pas la seule
recherche d’une satisfaction par la consommation (objectif
économigue) mais aussi la recherche du pouvoir, du prestige
(BROCHIZR, 1992).

C’est Jjustement la multiplicité des fins qui empéche le plus
souvent toute rationalité de s’observer, ces finalités d‘’ordre
écononigues, coutumiéres, religieuses, morales pouvant se
contredire les unes les autres.

Cette dynamique interne aux individus ainsi gu‘’aux groupes
sociaux sera a ne pas perdre de vue dans notre étude.

Or inspirée par les anthropologues, cette lecture des agents ou
des grcupes auxquels ils appartiennent se retrouve dans 1le
mouvenent institutionnaliste.

si 1z rationalité est contestable ainsi que le critere
d'efficzcité qui en découle, faut-il en réaction imaginer un
concep= de "non-efficacité" signifiant la dévalorisation d’une
négaticas qui ne correspondrait pas a ce que ce concept peut

véhicuizsr de richesse, de vérité ?




D’autres parlent d’"imperfections". Sur les marchés africains,
comme sur de nombreux marchés du monde mais a des degrés divers,
sont observées des "imperfections" qui nuisent a l’efficacité
souhaitée par les théoriciens.

On constate une déficience des structures de transport, 1la
présence de taxes et autres frais d’entrée, des situations de
monopoles, des économies d’échelle, une mauvaise circulation de
l1’information, des cas d’endettement et de crédit, un émiettement
des transactions de détails 1lié au fait que les clients ont un
tout petit pouvoir d’achat ou que les commergants n‘ont pu
négocier qu‘’a partir d‘une petite production...

L’étude nenée par Paule MOUSTIER sur le marché légumier de
Brazzaville montre gque si 1l‘on a longtemps cru que la
multiplication des agents économiques le long des réseaux de
distribution des produits maraichers engendrait des marges _trop
elevées préjudiciables aux consommateurs, ces "imperfections™"
sont en fait une adaptation au contexte africain.

Les commercants vendent de petites quantités de légumes parce
qu’ils disposent de peu de capitaux et donc d‘un faible fonds de
roulement. De méme, le nombre important d‘’agents économiques
correspond a l‘’abondance de la main d‘oeuvre.

Le systére observé épargne ce qui est rare (le capital) pour
utiliser ce qu’il y a de moins couteux (la mains d‘oceuvre).

Par ailleurs, si les rapports privilégiés entre certains agents
économiques sont bannis de la théorie néo-classique, ils comblent
une lacune autrement plus préjudiciable qu’est la déficience dans
la circulation de l’information ou des crédits.

Les courtiers, sur les marchés de Brazzaville, engendrent des
frais comparables & des droits d‘’entrée mais ils ont l‘avantage
de parer & une autre "imperfection": le manque d’information sur
les prix pzratiqués et sur leurs fluctuations (MOUSTIER, 1992).

Si "imperfections" il y a, elles constituent des réponses forgées
et entretenues par les acteurs socio-économiques eux-méme et
destinées & faire face a des problénes autrement plus importants.
Ces "imperfections compensatoires" traduisent une adaptation, un
équilibre qu‘il serait dangereux de briser au nom d’une sacro-
sainte théorie.

Sur 1les marchés africains, la recherche de partenaires de
confiance est fondamentale au bon fonctionnement des réseaux
marchands et donc par exemple de 1l’approvisionnement urbain.
C’est a i’aide de cette confiance que des mécanismes de crédit
peuvent s’implanter et combler 1l‘absence des organismes
bancaires, que des prix peuvent étre révisés a la baisse dans les
cas de vente difficile, qu‘’un producteur peut s’assurer
l’écoulersnt de sa petite production...en définitive, que les
risques ceuvent étre répartis entre le plus grand nombre
d’opérateurs. Et si ce nombre parait élevé, plus il l’est, moins
les risguss pour chacun des acteurs sont importants, ce qui
demeure u- des objectifs majeurs en Afrique dans la fonction de
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commercialisation.

Les réseaux de confiance ne sont pas pris en compte dans la
théorie standard néo-classique. Par contre, ils s‘apparentent a
des contrats aux YyeuX des institutionnalistes. Et nous
retrouverons ces réseaux en abordant le théme de la
commercialisation des oignons en Afrique de 1l‘ouest.

D’une naniére générale, 1’institutionnalisme se préte bien a la
lecture de la complexité de la réalité socio-économigque

africaine.

Cette "connivence" entre une conception de la recherche et un
terrain d’étude comne 1/Afrique provient d‘un glissement de
1/analyse du niveau "macro" au niveau plus local.

Ce changement d’échelle est fondamentale pour illustrer les
limites d‘une théorie et de son cortége d’abstractions..: néo-
classicues et institutionnalistes ne travaillent pas a la méme
échelle. C’est ce méme écart qui existerait entre la géographie
francopnone davantage tourné vers les relations entre l’espace
et les valeurs sociales et celle, anglophone, traitant des
rapports entre 1l‘espace et 1’/individu.

En Afrique, ce rapport a 1réchelle d’analyse est d’autant plus
important que les donnees sont encore rares, souvent peu fiables
et qu’il faut les collecter soit méme.

Cette étape du travail va de soi pour les géographes, agronomes,
sociologues... elle est source de distinction entre les
écononistes orthodoxes (macro) et les "hérétiques".

Ces derniers, en changeant d’échelle, ont favorisé 1la
pluridisciplinarité qui caractérise le mouvement institutionnel.

t- La notion d’espace chez les écononistes ruraux

C’est également cette pluridisciplinarité qui caractérise
la recherche frangaise en sciences sociales , notamment la
recherche tournée vers le tiers-monde. Et il est intéressant de
voir comment la géographie s’insere dans les travaux des
écononmistes par exemple, notamment au sein des "économistes
ruraux africanistes frangais" ou "ERAF" (COLIN, LOSCH, 1992).

Cette plus grande prise en considération de l’espace par les
écononistes francais traduit une évolution par rapport aux
préoccupations des premiers institutionnalistes américains qui
pensaient surtout a intégrer les notions d‘histoire et de
sociolcgie. L‘espace était déja omniprésent mais l/évidence de

sa réaiité et de son rdéle n’en faisait alors pas un objet
privilégie d’interrogations et de recherche.

L’impact de 1l’‘espace et son réle dans la perturbation ou
l’amélioration des échanges marchands en Afrique son
particuliérement pris en compte lors des analyses de filieéres.
Car coatrairement a la théorie marginaliste gui ne prend en
compte gue l’offre et la demande, 1’étude d’une filiére met en
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valeur ia multiplicité des intermédiaires qui se situent entre
ces deux extrémes. Cette identification des différents acteurs
de la chaine est a la fois d‘’ordre socio-économique et spatial.
Et certaines fonctions comme le crédit, le transport, évoluent
treés sensiblement selon la distance géographique entre production
et commercialisation.

Ces deux fonctions, ainsi que celle de la transmission des
informations, seront a étudier de fagon particuliére dans le cas |
de 1‘’anzlyse des circuits multinationaux africains de l’oignon.

Ce sont justement ces fonctions intermédiaires qui rendent

17"Offre" réellement offrable et la "Demande" demandable (PUJO,

LEPLAIDEUR. 1993). Dans une étude de filiére, l’espace supporte

les rapports sociaux des agents économiques et en garde 1la

, marque: certains marchés sont plus importants que dfautres et

| deviennent des lieux de passage obligés pour les marchandises,
au poirt de perturber 1l’équilibre des flux entre =zones
excédentaires et déficitaires.

Ces constats observés pour la commercialisation des produits
vivriers au Togo fait dire & 1’auteur qu’il existe une hiérarchie
spatiale des places de marché et des circuits de
commercialisation (LANCON, 1990). Du fait de situations
oligopolistiques, toute place de marché n’est pas potentiellement
en relation immédiate avec n‘importe quelle autre place de
marché.

Or en théorie, un espace de concurrence pure et parfaite serait
un espace ol toutes les places de marché seraient reliées les
unes aux autres. La représentation optimisée de cette conception
d‘un espace totalement intégré et homogéne réduirait l’espace a
un seul point, une seule place de marché ou s’opéreraient toutes
les transactions.

Une telle conception permettrait, a la satisfaction de la théorie
néo-classique, de gommer tout éventuel effet de i
distance...jusqu’a nier la distance elle-méme. Or, il n’en est
évidemnment rien et 1l’espace impose une rugosité sur laquelle
s’accrochent les théories. Vécu comme une contrainte par 1les
économistes, l’espace provoque un "frottement" permanent qui
freine 12z circulation des marchandises et de l’information.

Et c’est parce qu‘’il est pergu comme une contrainte, ou une fagon
de contcurner cette contrainte, qu’il est de plus en plus pris
en compt2 dans la réflexion écononique.

D- Choix de quelques axes méthodologiques

Si, dans le cadre de notre sujet sur la commercialisation
de; oigrons en Afrique, les références théoriques peuvent étre
objet & discussions, le travail sur le terrain, phase capitale

I
|
l
|
|
|

de notre recherche, ne peut étre négligé. Nous présenterons deux
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points forts de la méthode envisagée: 1l’analyse de filiéere et
1/approche systémique.

Ces deux références méthodologiques donneront suite a l’emploi
d’une série d‘outils (entretiens, questionnaires, cartographie,
archives, statistiques...) sur lesquels nous reviendrons lors de
la description plus détaillée de l’organisation du travail en

troisiéme partie.
Le concept de filiére est principalement employé par les
chercheurs francophones. Il est d’ailleurs difficilement traduit

en anglais. Certains emploient le terme de commodity
coordination, d’autres de commodity chain, de commodity system...

5- [’approche filiére

c- Les obijectifs de 1’approche filiere

l‘analyse de filiére, en identifiant le "squelette" de la
fonction d’échange, a le mérite de participer a la réconciliation
de la théorie et de la réalité du terrain.

Elle compléte d’une part 1’approche de la théorie de 1‘équilibre
général entre l’offre et la demande en développant en détail les
étapes intermédiaires sans lesquelles l’offre amont et la demande
avale ne pourraient concrétement se rencontrer.

Et il en résulte d‘autre part qu’‘elle est un outil fiable de
1’économie opérationnelle pour traiter des problémes d‘abord
d’économie industrielle, puis de 1’agro-industrie pour s’étendre
4 l’ensemble du domaine agricole tant en France dque dans le
tiers-monde (GRIFFON, 1990).

elle suppose le décorticage d’un réseau de commercialisation, du
producteur au consommateur, et permet ainsi de mettre en évidence
les différentes zones géographiques et leur fonction respective.
Elle permet également de repérer les différents acteurs et
comprendre leur fonction, leur réle dans la formation des prix,
leur capacité a introduire des innovations et de les diffuser...

L’objectif affiché est de mettre en évidence des points de
blocage, des contraintes (isolement, déficience des transports,
conflits sociaux, mauvais accés au crédit, inégalité dans la
répartition des marges bénéficiaires, etc...) qui font obstacles
a4 la circulation des produits et donc a 1/approvisionnement des
consommateurs (surtout urbains), a 1’enrichissement des acteurs
socio-économiques et a l’amélioration technique au sein de la
filiere.

d- Ta pluridisciplinarité de 1l‘approche filiere

Cet-—e méthode d’analyse dépasse le seul cadre des sciences
économigues. D’ailleurs, la fonction d’échange, plus que toute
autre activité économique, s‘inscrit dans un espace.

La description des circuits et des échanges fait appel a 1la
définition d‘un champ spatial. Nous pouvons méme supposer que la
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filiere de 1’oignon en Afrique se définit sur plusieurs espaces:
1l’espace productif, l’espace consommateur, l‘espace des zones de
transaction (marchés), l’espace des flux de marchandises (du
transport, du stockage), l’espace financier (de l‘origine des
crédits a la destination des bénéfices issus du commerce)...

Cette méthode fait également appel a d‘’autres axes de recherche
comme la nécessaire analyse des acteurs de la filiére et de la
logique des processus sociaux (répartition/appropriation des
colts et des marges selon les acteurs, contrdle des espaces et
jeux d’alliances et de conflits).

Les motivations et stratégies de ces acteurs sont d’autant plus
importantes a prendre en compte que ceux-ci sont nombreux et
variés. Dans le cas de notre étude sur le commerce des oignons,
les acteurs se différencient d’autant plus qu’ils opérent dans
des sph2res situées a des échelles différentes : le producteur
oeuvre au niveau le plus local, relayé par des collecteurs
attachés a une 2zone supérieure qui eux-méme ne sont que des
intermédiaires de commergants travaillant sur plusieurs pays. Les
états eux-mémes peuvent jouer un rdle ainsi que les organismes
internationaux le plus souvent représentés par des "projet de
dévelopoement".

Une filiére contient donc une multiplicité d’échelles, d’acteurs
aux intéréts et moyens d‘action différents qui donne lieu chez
certains chercheurs a la distinction d‘’un espace stratégique,
d’un espace technologique, d’un espace économique (notamment de
valeur ajoutée), d’un espace de régulation étatique...(DORIN, a
paraitre). Il faut a cela ajouter le temps puisque chacun des
éléments composants une filiére évoluent au grés de l‘histoire.

L‘’analyse de filiére est une méthode privilégiée pour qui
souhaite recourir a la multidisciplinarité et s’approcher au plus
prés de la réalité. Sa faculté de mettre en relation des acteurs
trés variés 1lui permet de pénétrer au sein du secteur dit
"inforrel" et parfois d‘’y déceler les liens entre lui et 1le
secteur contrélé par 1l’état.

Comme elle peut lui permettre de reconstituer les liens entre le
local et 1‘’international. Elle permet enfin d‘éclairer les
éventuelles insuffisances des circuits d’échange entre les villes
et les campagnes. Soit autant de thémes qui accompagneront notre
étude tout au long de son déroulement.

Toutefois, cette méthode a ses limites. Une analyse de filiére
n’‘est véritablement réalisable et performante que si elle étudie
un procduit (ou un groupe trés homogéne de produits). La vue
transversale qu‘elle propose ne permet pas une vue d’ensemble.

Cette critique est d‘’autant plus fondée en Afrique que les cas
de spécialisation sont rares. Un agriculteur africain produisant
exclusivement de 1l‘oignon serait exceptionnel et les recettes
provenant d‘autres spéculations aident & 1la production de
1’oigncn. De méme gu’un producteur est rarement un individu isolé
et qu’ii bénéficie réguliérement de 1‘aide en argent, en travail,
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en biens de personnes de sa famille et d‘au-dela.

Ce méme raisonnement peut s’appliquer aux transporteurs qui
véhiculent plusieurs marchandises ainsi que des passagers, aux
commercgants. Méme si ces derniers ne vendent que des oignons, ils
ont le plus souvent concrétisé cette activité grédce au soutien
de tout un groupe dans lequel ils sont insérés.

Enfin les consommateurs, les moins spécialisés de tous les
acteurs de la filiére, ne peuvent étre compris par l’analyse de
la consommation d‘un seul produit, en l‘’occurrence, de l’oignon.

Ce produit occupe donc une place plus ou moins importante dans
l’activité des différents acteurs et s’inscrit de fagon tres
différente dans les stratégies de chacun. C‘est pourquoi une
lecture transversale et la mise en évidence des différents
niveaux de la filiére doit s‘’accompagner d‘une lecture
horizontale de chacun de ces niveaux, cela a 1l‘aide d‘une
approche "systéme'" (DAVID, 1992).

Replacer un élément dans 1l‘’ensemble du contexte auquel il
appartient et observer 1la place qu‘il y occupe par ses
interrelations avec chacun des éléments de ce tout reléve
fondamentalement de la méthode systémique.

6— L’analyse systémigue

e- Présentation 4/un paradigme

Par définition, un systéme est '"un ensemble d‘’éléments en
interaction dynamique, organisés en fonction d‘un but" (de
ROSNAY, 1975).

Ce concept, appliqué a 1l’analyse des sociétés rurales, a engendré
d’autres concepts permettant d’approcher par exemple
l‘’exploitation agricole comme un systéme (systéme
d’exploitation). Les éléments en interaction dynamique auxquels
la définition premiére fait référence sont alors les différentes
spéculations et les itinéraires techniques (systémes de culture),
les moyens de production tels le capital, la terre, la main
d’oeuvre ainsi que les modes d‘organisation et de gestion de ces
moyens (systéme de production), l’environnement naturel,
économigue et social qui englobe ces différents systémes (systéne
agraire)...

S1 les agronomes ont privilégiés 1‘’analyse des systémes de
culture afin d’agir le plus finement possible sur l1‘’amélioration
des rendements, les économistes ont davantage concentré leurs
recherches sur l‘’analyse des systémes de production (dont 1la
définition diffeére parfois légérement de celle des agronomes) et
les géccraphes, notamment en travaillant avec le concept de
terroir et leurs objectifs aménagementaux de l‘’espace, se sont
intéressés a une vision plus globale encore correspondant aux
systémes agraires.

Tous ces systémes s’emboitent les uns dans les autres et sont
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indissociables pour qui veut comprendre les mécanismes de
reproduction d‘un ordre social, 1l’évolution d‘un paysage, la
capacité d’intégration économique d‘un village ou d‘une région...

Cette approche "systémique" convient d’autant plus a notre étude
sur la filieére des oignons qu‘elle permet, par cet emboitement
successif, de mettre en relation la complexité locale (micro) et
les ¢éléments provenant de la sphére nationale, voire

internationale (macro).

L’emploi initial du terme de paradigme n’est pas sans fondement
pour qualifier ce "systémisme". Il correspond a une lecture, une
facon de voir et d’analyser qui s’est étendu a toutes les
disciplines de sciences humaines. Plus encore, 1l suppose un
changement de comportement du chercheur face a son objet de

recherche.

P

f- "systéme" et incertitude

L’analyse du réel compris comme ensemble de systémes
interagissant les uns sur les autres a engendré, par rapport a
1‘/approche analytique qui lui précédait, de nouvelles conceptions
de la recherche ainsi que de nouveaux comportements de la part
des chercheurs, notamment a l‘égard du monde africain.

Elle 1le doit &a 1la conjonction d‘un goGt prononcé pour
l’empirisme, dont on a déja parlé au sujet des réfractaires a
certaines théories, ainsi qu‘a un mouvement général de pensée
inspiré des théories de la relativité.

I1 est fréquemment avancé que la démarche "systémique" est née
de 1la cybernétique (WIENER) et de 1la théorie des systémes
(FORRESTER) aux Etats-Unis au cours des années 40 et 50.

A 1’épogue, ces courants de pensée, développé par les chercheurs
du Massachusetts Institute of Technologie (MIT) nariaient
mathématiques, physique et physiologie et tentaient & l’aide de
cette pluridisciplinarité de mettre en évidence les 1liens
unissant la logique de fonctionnement des machines, du corps
humain, de 1’environnement écologique puis des sociétés ainsi que
les interactions entre ces quatres réalités dans la formation de
systémes interdépendants.

Cette conception du réel et de l’analyse de ce réel constitue une
véritable révolution de la pensée et de la recherche, ce que
d’aucun appellent un renversement épistémologique (BROSSIER,
1987). Il s’agit en fait des conséquences logiques d’un long
mouvement de transformation de 1la perception de 1l‘univers
instauré dés le début du siécle par la physigque moderne,
quanticue, et sa théorie de la relativité.

Cette relativité foudroie les certitudes des sciences dites
"dures", introduit la complexité dont la théorie des systémes
n‘est gu’un produit et se glisse ainsi progressivement dans les
sciences humaines jusque la moins considérées.




Toutefois, le terme "systéme de production" n’‘est pas nouveau en
France puisqu‘il est employé des le début du XIXe siecle
(BROSSIER, 1987) et s’il connait une renaissance aujourd’hui, il
ne faut pas négliger la spécificité de 1la tradition de
1’agronomie frangaise qui développe au cours de ce XXe siécle des
méthodes et des outils d‘analyses permettant une meilleure
approche de 1l’économie rurale et de la réalité du monde paysan.

D’une certaine maniére donc, la recherche francaise dispose d’une
expérience en matiére d’analyse systémique qui lui est propre
mais qui connait un regain de vitalité avec ce mouvement
d’approche global inspiré par la recherche outre atlantique.

Il demeure que l’appropriation et 1la généralisation de cette
méthode systémique par les sciences sociales, notamment
appliquées au monde rural, est plus ancienne et profomde en
France que dans les pays anglo-saxons ou les concepts de
vcropping system" et de "farming systen" ne se sont développés
qu’a la lecture des problémes de l’agriculture des pays du tiers-

monde.

aAvec l’approche systémique, la méthode n’est plus une simple
accumulation d’outils. "Méthode" signifie, au dela de 1la
démarche, un comportement spécifique de la part du chercheur.

L’apprénension d‘un systéme met en scéne des agents sociaux
incontrélables tant gque n’‘ont pas été mis a Jjour leurs
motivations et leurs contraintes. Elle fait intervenir les
notions de risque, d‘incertitude, d‘accidents qui force 1le
chercheur & une plus grande humilité et qui 1l’‘oblige, s’il
souhaite comprendre un systéme & s‘/immerger dedans. La prioriteé
revient a la compréhension des acteurs socio-économiques et de
leurs comportements et non plus a la détermination de ce qu‘ils
devraient soi-disant faire.

Parallélement, la relativité dominante est entretenue par le fait
que la reconstitution d‘un systéme reste malgré tout une
construction réductrice du réel, dans laquelle s’/immiscé
immanquablement 1l‘objectivité de 1l‘observateur : Les éléments
"observateurs" et "observés" interagissent également Jjusqu’a
constituer a leur tour un systéme. "L‘’objet de la science n‘est
pas, ne peut pas étre, de décrire la réalité dans son essence ;
elle n’z accés qu‘aux apparences que la réalité veut bien donner
d’elle-méme lorsque nous l‘observons. Quelles que soient les
astuces imaginées pour la forcer a se dévoiler, nous ne pouvons
janais cécrire que le résultat d’une interaction entre l‘objet
étudié et 1’observateur" (JACQUARD, 1992). La méthode systémique
est bier aux antipodes de l’esprit de la méthode analytique.

7- Logigue spatiale et modélisation

Le Zernier outils méthodologique, qui résulte d‘ailleurs
1’approche systémique, est 1la modélisation. Du moins
modélisztion spatiale, en réponse a la question posée p
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1’existence ou non d‘une logique spatiale de la production, de
la comnercialisation et des flux d‘’oignons reliant les deux

extrémités de la filiere.

Manifestant une réserve certaine a l’égard des tentatives de
modélisations économiques, nous considérons par contre gque
1’expression cartographique, modélisée ou non, est une des
représentations les plus synthétiques de la complexité historique
et socio-économique d’un phénoméne.

La discipline géographique a produit au cours de ces dernieéeres
décennies une somme d‘’outils et de concepts spatiaux permettant
d’exprimer cette complexité : 1les aires gravitaires, les
affrontements d‘’influence, les zones de fronts, les dissymétries
spatiales, les maillages, les treillages, 1les interfaces et
synapses... La géographie, science de la représentation par les
graphes (cartes) de 1l’espace devient chorologie, discipline
traitant des logiques spatiales (BRUNET, 1992).

L’espace géographique, support des rapport entre les hommes et
leurs activités, dépasse alors son ancienne matérialisation
spatiale pour devenir flux entre des groupes sociauX aux intéréts
divergents, pour reconstituer les réseaux d’influence entre les
différents agents, pour différencier des types de consommateurs,
des catégories de niveaux technique de production, de stockage,
de conmercialisation ainsi que pour mettre en valeur 1l‘action
dynamigue de variables qualitatives comme l‘’image de marque,
l1’aptitude a l’innovation...

La délimitation de ces nouveaux espaces et la tentative de leur
modélisation sont facilités par 1’emploi conjugué des
statistiques et de 1l‘ordinateur. Aussi aurons-nous recours
lorsque cela sera possible aux différents outils statistiques que
sont les test d’hypothéses, les analyses de variances, les
corrélations, 1les analyses multivariées dont en priorité
l’analvse factorielle des correspondances qui permet 1la
confrontation de données quantitatives et qualitatives et qui,
accompagnées de classifications automatiques, permet de réaliser
des typologies...

Bien sir, ces méthodes seraient trés vite limitées si elles ne
s’appuvaient pas sur une solide collecte de données de base sur
le terrain. C’est dans la perspective de ce travail amont de
collecte de données qu‘a été réalisée une premiére syntheése
bibliocraphique portant sur les principaux thémes susceptibles
de guider nos recherches.




Irrx - LES CIRCUITS DE L TOITGNON

La mise a jour de ces circuits demande des informations
simultanées sur 1la production, 1la commercialisation et 1la
consommation des oignons ainsi que sur leur importance socio-
économicue a ces différents niveaux de la filieére.

E- Consommation

Le "succes" de l’oignon se retrouve dans la consommation
apparente (production + importation - exportation / population
totale). Les plus grands pays consommateurs se situent daps le
bassin méditerranéen. 1l‘/Espagne et la Turquie consomment environ
25 Kg par personne et par an (a partir des données FAO de 1990).
La consommation moyenne dans la plupart des pays (en Asie, en
Europe) est de 10 Kg par personne et par an. Cette consommation
descend & 7 Kg en Afrique.

L’oignon est fréquemment assimilé aux cultures maraichéres dont
1’essor est, en Afrique, relativement récent. Il n’en demeure pas
moins que ce légume, du moins dans la zone Soudano-Sahélienne,
est pratiqué depuis longtemps. "Les agriculteurs y pratiquent une
culture bien adaptée aux contraintes climatiques et aux moyens
dont ils disposent. Des variétés conviennent a ces pratiques et
une larce variabilité y a été maintenue pour assurer la pérennité
de l’oignon malgré les risques climatiques importants" (H. DE
BON, 1986).

8- La place des oignons dans la cuisine africaine

1’oignon occupe une place & part, entre des légumes dits
"Europésns" (tomate, salade, choux, concombre, poivron,
aubergine) qui sont de plus en plus cultivés dans les zones de
production maraichére et les 1légumes locaux, abondamment
consommis. Contrairement & la pomme de terre, la carotte, le
poireau, le haricot vert qui restent principalement consommés par
les expatriés, l‘oignon est trés bien intégré dans la cuisine
Africaine (BOSCH, 1985). L‘’étude d’Ellie BOSCH porte sur le
Burkina Faso et plus précisément sur les femmes du marché de
Bobo-Diculasso.

Mais des remarques similaires concernant 1‘oignon se retrouvent
dans d‘zutres études :"la présence de l‘oignon dans la sauce est
en général considérée comme indispensable au moins en petite
gquantizé (...) Il s’en suit une demande incompressible mise en
évidencs par le fait que 1l‘oignon est 1l‘un des seuls légumes
achetés var les familles & trés faible revenu" (BDPA, Rep. du
Canmeroun, 1984).




Cette étude Camerounaise recense par ailleurs le volume d’oignon
commercialisé sur les différents marchés de la province Nord. Ces
quelques chiffres montre 1l’ampleur du "phénoméne oignon". 2.642
tonnes d‘oignon sont achetés en 1983 et 4.293 tonnes en 1990 soit
16% de l’ensemble des produits agricoles vendus. A titre de
comparaison, cette méme année 1990, seules 3.418 tonnes de
tomates ont été vendues sur les marchés de la région, 2.361
tonnes de Gombo, 928 tonnes de salades...

Les légumes feuilles tous réunis (amarante, solanum, feuilles de
manioc, etc...) totalisent quant a eux 6.692 tonnes, cela dépasse
le tonnage d‘oignons échangés mais ces feuilles constituent
l/élément essentiel de la sauce.

La sauce est un élément qui se retrouve dans toute les cuisines
en Afrique Noire. La sauce est un élément fondamental du plat.
Elles rassemble tous les aliments (légumes, viandes ou poissons,
pates, huiles, épices et condiments) qui accompagnent et facilite
la consommation de l‘aliment de base (céréales ou tubercules).
Et c’est dans la sauce que s’emploie 1l‘oignon.

Un des axes de l‘’étude de la consommation passe par une prise de
connaissance des plats réalisés par les populations et d‘y
reconnaitre les aliments qui les constituent.

Une enquéte IFPRI/CEDRE de 1988 recense a ce titre les deux plats
dominants consommés au Burkina Faso: le riz cuit a 1l’eau et 1le
T6 de mil, de sorgho ou de mais. Toutes ces céréales se
conscomment avec une sauce. Le TO s’accompagne d‘une "sauce Gombo"
qui consiste a faire revenir 1les oignons et 1la viande dans
l’huile, a ajouter 1l’eau avec la tomate, le sésame, un cube
maggi, ce sel et enfin la farine de gombo. Selon les moyens des
consommateurs, la sauce peut également comprendre de la courge,
du poivron (AUTISSIER et FRANCOIS, 1989)

L’étude des plats constitue une étape importante dans l’analyse
d‘un aliment. Elle nous apprend, au-dela des considérations
économicues et agronomiques, ce qu’une population a envie de
manger et recherche, de méme qu‘’elle nous informe de l’usage que
les consommateurs font de cet aliment.

Dans le cas de l’oignon, c’est en partant de la consommation des
ménages que l‘on évalue le mieux le succés de telle ou telle
varieté. Le plus recherché des oignons est le violet de Galmi,
tant au Cameroun qu’au Sénégal. Cette variété offre un oignon
fort qui différe du golt plus sucré des variétés blanches et
Jaunes. Cette variété, issue d‘une souche du Niger, s’est
diffusée a la suite des sélections effectuées par les chercheurs
de 1/IRAT travaillant dans ce pays & partir du début des années
60 (voir le chapitre sur la recherche agronomique).

Le gout, la couleur, le maintien d‘un légume est d‘autant plus
lmportarTt a prendre en compte que le consommateur africain
dispose maintenant d’un choix important de variétés.




9- L’importance nutritionnelle des légumes et des oignons

Reste que les vertus nutritionnelles de ces aliments sont
également pris en compte pour justifier 1l‘attrait que la
recherche porte sur eux. Si les céréales, et dans une moindre
mesure les tubercules, apportent les calories et les glucides,
si les viandes et poissons se caractérisent par leur apport en
protéines et lipides, les légumes apportent aux consommateurs
calciun, fer et vitamines. L‘’argument nutritionnel ne pése en
rien dans la décision des consommateurs de manger tel ou tel
légume mais il est un critére que responsables, animateurs,
chercheurs ne doivent pas perdre de vue et qui suffit a lui seul
4 encourager la production légumiére.

L/urgerce premiére revient bien sir a la couverture des besoins
en calorie, ce gqu‘assure les aliments de base, véritables
carburants pour 1‘homme. Cette priorité apparait de la ménme fagon
chez le producteur et le nutritionniste. "Des nutritionnistes
de 1’0ORSTOM s’interrogent méme sur la pertinence du mouvement
actuel en faveur du maraichage. A leurs yeux il serait préférable
d’encourager le petit élevage" (AUTISSIER, 1988).

Toutefois la recherche de la qualité et d‘un bon équilibre
alimentaire se justifie dés lors que la couverture énergétique
est assurée. Et les vitamines contenues dans les légumes jouent
par exemple un réle tout & fait important dans l’amélioration du
systéme immunitaire des individus. La vitamine A est appelée
"vitamine Anti-infectieuse"™. La vitamine C exerce également une
action sur l/’immunité et donc la santé des hommes. (DILLON,

1985).

Le dernier élément souvent non cité qu’apportent les légumes dans
le régime alimentaire est l’eau. La salade est composée pour 94%
d’eau, la tomate pour 92%, l‘oignon pour 87%, l’amarante 85%.
L’apport en eau ainsi qu‘’en vitamines, en calcium, en fer est
toutefois treés fortement conditionné par le mode de cuisson.

Les vertus de l‘’amarante, des feuilles de manioc sont réduites
par le long temps de cuisson nécessaire pour rendre ces feuilles
plus tendres et comestibles. Alors que d‘autres feuilles (Koko
ou gnetun Africain), naturellement tendres sont justes trempées
dans 1l‘eau chaude avant d’étre consommées. Ces derniers gardent
donc tcutes propriétés. (DAVID, 1992).

Il n‘en est que plus vrai encore pour les légumes CONsSOmmés Crus:
la salade, 1la tomate.... et 1l‘oignon. Il demeure que les
évaluations de la consommations en légumes d’une maniére générale
et de leur place respective dans le régime alimentaire et les
recettes culinaires des familles Africaines restent rares.

Une récsente étude menée par le CIRAD en Guinée Bissau évalue &
10% lz part des légumes dans les dépenses alimentaires totales
de saison séche (de novembre a mai). Parmi ces dépenses en
légumes, 1l’oignon se situe en deuxiéme position avec 19%, aprés
la torzte. En volume, cela signifie une demande Bissau-Guinéenne
de plus de 2 000 Kg par jour, soit la encore le deuxiéme marché
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de légune aprés la tomate (DAVID et MOUSTIER, 1993).

Toutefois, les critéres de golt employés par les consommateurs,
s’ils peuvent orienter la recherche ou expliquer la réussite
commerciale de tel ou tel légume n‘ont pas fait 1‘objet d’études
approfondies. Ce serait pourtant une des premié;es étapes
méthodologiques dans le cadre d‘un travail sur les filiéres

légumieres en Afrique et, dans notre cas, sur les filiéres de

l1’oignon.
Bien sur, le prix autant que le golt influence le choix des

consomnateurs et les considérations d‘ordre économique
1‘emportent souvent dans les analyses sur la production et la

commercialisation de 1‘oignon en Afrique.

-

F— Production et commercialisation de l‘oignon dans le monde

10- La production

L’oignon, plante originaire d’Asie Centrale, est
majoritairement cultivé sur le continent asiatique. Les
principaux pays producteurs sont en 1991 (derniéres données de
la FAO) la Chine (4 millions de tonnes) et 1’Inde (3,5 millions
de tonnes). Viennent ensuite les Etats-Unis d’Amérique et 1’URSS
avec 2,2 millions de tonnes chacun, la Turquie (1,7 millions de
tonnes), le Japon (1,3 millions de tonnes) et 1/Espagne (1
million de tonnes). En ajoutant a cette liste 1l’Iran, le Brésil,
le Pakistan, la Pologne, la Corée du sud, les Pays Bas, l1‘Egypte
et 1/Italie (chacun produisant entre un demi-million et wun
million de tonnes) se retrouvent ainsi énumérés les quinze
premiers pays produisant presque 75 % de 1‘oignon mondial.

L’Espacne est donc le premier producteur européen en 1991 avec
plus d‘1 million de tonnes. Les trois principaux pays producteurs
d’oignon dans la CEE sont 1‘Espagne donc, l’Italie et 1la
Hollande. Ces trois pays réunis produisent plus que l’ensenmble
du Continent Africain (2 millions contre 1,9 millions de tonnes).

Entre 1975 et 1990, la production asiatique a doublé, passant ce
7 a4 1¢ millions de tonnes. L‘’Asie, et dans une moindre mesure
1‘Amérique du Sud, voient leur part relative augmenter par
rapport a la production mondiale. A l1’/inverse, la production
européenne passe de 22 & 16 % de la production mondiale et 1la

[+

production africaine de 8 & 7 % (voir tableaux).

Mais partout, la production (en volume) augmente. La recherchs
agronczique, tournée vers l‘’amélioration variétale et une plus
grande efficacité de stockage (stratégie néerlandaise & partirc
de 1’hvdrazide maléique), a contribué a une diffusion de 1’oigncxn
en Eurcoe mais surtout en Afrique ou les pays producteurs se son:
multipiiés. En 1970, l1’Egypte représentait 55 % de la producticr
africaine d’oignons or, tout en gardant une production stable
durant ces vingt derniéres années, ce pays n‘en représente plus
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L‘AFRIQUE ET LA PRODUCTION MONDIALE DES OIGNONS.

Procuction 1970 1980 1990
(Million de Tonnes)

Monde 15,2 19,4 27,9
Afrique 1,0 (6,6%) 1,5 (7,7%) 1,9 (6,8%)
Egypte 0,55 0,57 0,55
Maroc 0,09 0,24 0,32
Algérie 0,04 0,11 0,21
Africue du Sud 0,11 0,14 0,21
Libye 0,02 0,06 0,10
Niger 0,03 0,01 0,08
Asie 6,8 (44,7%) 8,7 (44,8%) 13,77749%)
Chine 2,1 2,6 3,9
Inde 1,5 1,6 3,3
Turguie 0,6 0,9 1,5
Japon 1,0 1,1 1,3
Pakistan 0,2 0,4 0,8
Iran 0,2 0,2 0,7
Corée du Sud 0,09 0,4 0,4
Europe 3,6 (23,7%) 3,9 (20%) 4,8 (17,2%)
Espacne 0,9 1,1
Pologne 0,3 0,5
Italie 0,5 0,4
Hollande 0,5 0,4
Roumanie 0,3 0,4
Yougoslavie 0,3 0,4
Amériqus du Nord 1,5 (10%) 1,8 (9%) 2,7 (9,5%)
Etats-Unis 1,3 1,6 2,5
Amériqus du Sud 1,0 (6,6%) 1,7 (8,8%) 2,3 (8,2%)
Brés:il 0,3 0,7 0,9
Colcabie 0,2 0,3 0,5
Argentine 0,2 0,3 0,4
Chiii 0,09 0,1 0,3
Oceéanie 0,1 (1%) 0,2 (0,7%)
Austrzlie 0,1 0,2

URSS 1,9 (9,8%) 2,2 (8%)




que 29 % en 1990.

11- Les échanges

Le commerce mondial, qui concerne 2,4 millions de tonnes,
représente 8,5 % de la production mondiale en 1991.

Le marché de 1l‘oignon s‘articule autour de dgrands blocs
continentaux (Europe-Afrique, Asie, Amériques) entre lesquels se
maintiennent quelques flux marginaux.

Les grandes régions dans la production et le commerce mondial:

(en %) PRODUCTION EXPORTATION IMPORTATION
EUROPE 16 43 46
AFRIQUE 7 4 3
AMERIQ.N 9 17 16
AMERIQ.S 8 3 0.4
ASIE 51 28 33

URSS 8 0 1
OCEANIE 1 5 0.6

sources : FAO - 1991

Ce tableau récapitulatif rappelle la part de 1l‘Asie dans la
production d‘oignon (51% de la production mondiale).

En matiéere de commerce international, six pays concentrent 60%
des exportations: 1/Inde (9% des exportations), le Pakistan (4%),
la Hollande (23%), l’Espagne (9%), les USA (8%), le Mexique (7%).
Avec le Cchili (2,5%), 1’Egypte (1,5%), la Nouvelle Zélande (3%),
1’Australie (2,7%), l’Arabie (2,5%), l’Iran (2,5%) ... Ce sont
75% des exportations qui sont alors cumulées.

Un rdéle majeur revient a 1‘Europe dans 1les eéchanges
internationaux de l’oignon : 43% des exportations mondiales,
alors que 1’Europe produit trois fois moins d‘oignon que l’Asie,
mais aussi 46% des importations mondiales.

C’est en Europe, principalement dans la Communauté Européenne,
que se trouvent le plus grand exportateur mondial, les Pays-Bas,
ainsi que les plus grands importateurs, l‘’Allemagne (de l‘/Ouest)
et le Royaume Uni. La Hollande, en 1992, exporte 514 000 tonnes
et 1’Allemagne et le Royaume Uni importent respectivement 340 000
et 266 000 tonnes d‘’oignons.

Les flux européens sont principalement intra-communautaires. La
Hollande y Jjoue un important réle de plaque tournante,
redistribuant les oignons d’Espagne et d’/Italie sur 1l‘Allemagne,
1’Anglezerre et la France.

Toutgfois, d’autres oignons revendus par les Pays Bas en Europe
proviennent de 1’Hémisphére Sud (Australie, Afrique du Sud,
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Chili) et du Bassin Méditerranéen (Egypte). Les Pays Bas
approvisionnent également les marchés de 1/Europe Orientale, mais
aussi des Etats-unis, du Japon et de L‘’Afrique.

Et si 1’Afrique, en 1992, n’achéte que 3 % des exportations
néerlandaises (CFCE/MIFL, 1993) il s’agit quasi-exclusivement
d’oignons. Les principaux clients d’Afrique de 1‘Ouest sont le
Sénégal et la Céte d’Ivoire. Nous évaluons selon les données du
CFCE (Centre Frangais du Commerce Extérieur) les importations
africaines (surtout de 1‘Ouest) a environ 80 000 tonnes d’oignons
venant de Hollande soit la moitié de ce que produit cette partie
de l’Afrique (la FAO n’évalue qu’autour de 20 000 tonnes les
oignons importés par les pays d‘Afrique de 1‘Ouest en 1991).

Au sein du bloc asiatique, le principal pays exportateur est
1/Inde cui, avec un excédent commercial de plus de 250 000 tonnes
d’oignons, comble la demande des principaux importateurs -dAsie
que sont la Malaisie, le Bengladesh, le Japon et Singapour.

Au Proche Orient, 1l‘’Arabie Saoudite représente également un
important marché pour les pays exportateurs d‘oignons de la zone
que sont la Turquie et le Pakistan.

En Amérique, deux pays exportent plus de 150 000 tonnes, les
Etats-Unis et le Mexique mais le premier fait davantage office
de plague tournante puisqu’il exporte, en 1991, presqu’autant
qu‘il irporte (respectivement 160 000 tonnes contre 220 000). Les
grands pays demandeurs de cette "région'" continentale sont 1le
Canada, le Brésil et le Vénézuela.

En Amérique du Sud justement, deux pays exportent des oignons :
le Chili (72 000 tonnes) et 1‘Argentine (10 000 tonnes). Ces
derniers, a la différence des autres états exportateurs du
continent américain, cherchent a vendre leurs productions sur les
marchés européens.

12- Le marché et ses prix

Deux phénoménes s‘observent simultanément, d‘une part un
marché narqué par une forte saisonnalité et d’autre part une
baisse structurelle des prix de l‘’oignon.

Il existe plusieurs prix de 1‘oignon sur le marché international.
En effez, ce marché est trés segmenté puisqu’il concerne des
produits aussi différents que les oignons de semences, de plants
et de consommation, frais ou déshydratés. Et parmi les oignons
frais dsstinés & la consommation, de nombreuses variétés comme
le jauns de Valence (Espagne), le sturon (Pays Bas), le Red
Créole Zifférent de par leurs golts, leurs tailles et leurs
couleurs. Tous ces produits donnent lieu a des prix différents.

Par ail’=urs, le marché de 1’oignon subit une forte saisonnalité.
Les prix baissent durant la période de production et remontent
en péricde de contre-saison. En Europe par exemple, la majoriteé
des oicmons se commercialisent a partir d’aott mais de plus en
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plus de pays (Pays Bas, Angleterre, Allemagne) produisent des
oignons dits ‘'précoces" (variétés Early Yellow, Stuttgarter
Riesen) qui se cultivent dés les mois d’hiver et arrivent sur les
marchés en mai-juin.

On observe parallélement une baisse tendancielle des prix de
l’oignon liée au déséquilibre structurel entre une offre toujours
plus inportante que 1la demande, déséquilibre qui touche
l’ensemble du marché des légumes frais en Europe.

Ainsi, de 1 842,5 FF la tonne en 1986, l‘’oignon exporté par la
France vers les autres états de la CEE est descendu a 1 094,7 FF
la tonne en 1992. Et en Italie, i1l ne s’exporte plus qu‘a 715
FF. Cette baisse peut étre corrélée aux stocks abondants qui
« existent dans plusieurs pays producteurs et exportateurs comme
la Nouvelle Zélande et les Pays Bas. 80 000 tonnes d’oignons de
l1’année 1992 étaient encore stockés en Hollande en Mai 93 (CFCE).

Par contre, l’oignon précoce se vend plus cher et s’exporte de
France, en 1992, autour de 2 000 FF la tonne. En Italie, la tonne
s’exporte a un prix variant entre 2 000 et 3 500 FF. Aussi
1’oignon précoce est-il de plus en plus recherché d’autant plus
gqu’il prendrait un créneau aujourd‘hui occupé par les oignons
d’/Egypte et d’Amérique du Sud.

13- Perspectives de commercialisation

Concernant les flux -réduits- circulant entre les différents
continents, rappelons que l‘’Europe communautaire est le premier
partenaire des pays d‘/Afrique, d‘Amérique Latine et méme d’Asie.
Elle importe des oignons du Chili, d’Argentine et en exporte vers
1/Afrigue de 1’OQuest.

Toutefois, ces échanges peuvent évoluer a 1l‘image des échanges
méditerranéens : L‘’entrée de 1l’Espagne dans le marché commun a
permis & la CEE de se replier sur ce pays producteur de fruits
et leguanes et de ne pas reconduire de fagon aussi intéressante
les accords qui existaient entre la communauté et le reste du
bassin aéditerranéen, cela -en matiére d’oignons- aux détriments
de 1’Egypte (ZACHAROPOULOS, 1992).

Néanmoins, 1’Egypte ainsi que la Nouvelle Zélande, l‘Australie
(la Tasmanie) et le Chili gardent 1l’avantage de fournir les
marchés européens entre avril et juin, en période de pénurie. Car
si l’oignon précoce est de plus en plus produit en Europe, il
rencontre encore de nombreux problémes d‘humidité (car cultivé
en hiver) et donc de stockage, ses semences font 1l’objet d‘un
connerce de type monopolistique, partagé entre les Pays Bas et
le Japcn et ses rendements sont plus faibles : Entre 35 et 45
tonnes par hectare alors que 1l’oignon non précoce (ou de
printenps) offre des rendements supérieurs a 50 tonnes a
l’nectzre (55 tonnes pour les Pays-Bas en 1992).




G- L‘oignon en Afrique : production et commercialisation

14— Un nombre croissant de pays producteurs

A l’échelle du monde, la production Africaine de 1l‘oignon
ainsi que sa part dans la commercialisation de ce légumes parait
dérisoire. D’autant plus que la place de 1l’Afrique dans le
commerce mondial s‘est considérablement affaibli. L‘oignon
1/illustera par son exemple.

Pourtant, la place de l‘oignon n‘’en reste pas moins importante
en Afrique. Surtout pour ceux gqui le produisent et 1le
commercialisent. L‘oignon leur rapporte de l’argent ce qui, dans
des économies faiblement intégrées, reste capital.

En Afrique, la production de l‘’oignon se situe pour plus de 60%
dans les pays du Machrek (Egypte, Maroc, Algérie, Libye...).
L’Egypte est le premier pays producteur africain et de 1loin
puisqu‘’il totalise en 1970, 55% de la production de ce continent.
En 1980, la part de 1’Egypte descend a 38% puis a 29% en 1990.

La production Egyptienne est pourtant stationnaire entre 1970 et
1990. Mals ¢a part relative diminue du fait de l’arrivée des
productions du Maroc, de 1‘Algérie, de la Libye, mais aussi de
1/Afrique du Sud ... et enfin, de 1l’Afrique Noire. L’Afrique
Noire ne représente que 27% de la production du continent
africain avec 510.000 tonnes d‘oignons (1990, Données FAO).

Le premier pays producteur en Afrique Noire est le Niger: 80.000
Tonnes. Déja en 1970, le Niger était avec 30.000 Tonnes 1le
premier pays producteur en Afrique Sub-Saharienne. Cette Afrique
Noire ne représentait alors que 19% de 1la production de
l’ensenble du continent.

Entre 1970 et 1990, de nombreux états d’Afrique Noire ont donc
considérablement renforcé 1leur place dans la production
africaine.

Outre le Niger, il s‘’agit d’autres pays du Sahel comme le
Sénégal, le Soudan, l‘Ethiopie, le Tchad, le Mali. Mais il s’agit
également de pays d’Afrique de 1’Est (Tanzanie, Malawie, Zambie,
Kenya), d‘Afrique Centrale (Ouganda, Zaire, Cameroun) et enfin
de quelques rares pays d’Afrique de 1‘’Ouest non Sahéliens comme
le Ghanrna, le Bénin.

Ces dornées de la FAO montrent une atomisation de la production
de 1l’cignon en Afrique, la majorité des pays en produit.
D’ailleurs, a ce titre, les données de la FAO ne sont pas
exhaustives puisque le Burkina Faso, non mentionné par la FAC
produiszit déja en 1962, 3.000 Tonnes d‘’oignons (ARNOULD, 1964)
et 11.800 Tonnes en 1986 (AUTISSIER, 1988).

De ménms, certains états ne faisant pas officiellement figurer
l7activité maraichére de leur pays dans les documents (annuaires
statistiques, etc ...) ne sont pas recensés par la FAO comme pays
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producteurs.

C’est par exemple le cas de la Guinée-Bissau ol la production
d’oignons, car elle existe, n’a pas été évaluée a 1l’échelle du
pays. Ce pays totalisent 150 hectares de cultures maraichéres
pour a peine 1 millions d’habitants et 1l‘oignon, dans cette
activité maraichére, occupe une place tres honorable aux cbétés
de la tonate et de la salade, d’autant plus que cette culture
s’exporte vers le Sénégal et est source de devises (F.CFA) pour
les producteurs guinéens (hors zone franc).

15- Exportations internafricaines

si la Hollande, 1l‘Espagne sont les premiers pays
exportateurs d‘oignons vers 1’Afrique, il demeure qu’au sein méme
de ce continent, des pays produisent 1l‘oignon et 1l’exportent...
notamment vers d‘autres pays africains.

Ce théme du commerce internafricain a longtemps été occulté par
les économistes a 1l’exception de quelques chercheurs
Anglo—-Saxons.

Selon 1’étude du Ministére de la Coopération Frangaise réalisés
en 1975, "il semble qu’il ait fallu attendre les années 1950 pour
que les économistes découvrent le commerce intérieur".

C’est en 1968 qu’‘est diffusé l’analyse de B. VINAY intitulée
1’Afrique Commerce avec 1’Afrique, l’auteur y confirme que: "les
fruits et légumes (environ 5 milliards de F.CFA en 1961) font
surtout l‘objet d‘un commerce continental et correspondent aux
réelles complémentarités naturelles en Afrique" (p.55). Mais
1’auteur traite globalement des fruits et légumes sans donner de
précisions. Pourtant, selon cette étude, l’ensemble des états
africains, en 1964, ne réservaient en moyenne que 8,5% de leurs
exportations vers d‘autres pays d‘Afrique, 1l’essentiel étant
tourné vers le commerce mondial.

A cette régle pourtant quelques pays faisaient déja exception :
59% des exportations du Burkina Faso, 50% de celles du Mali, 32%
de celles du Niger se tournaient vers le continent africain.

Ces premiéres observations montrent qu’il existe une grande
disparité dans le rdle que joue chacun des états africains dans
le comrerce intérieur du continent. Et cette disparité se
retrouve dans le cas plus précis du commerce de l’oignon.

I1 se dégage du tableau de 1990 (données FAO) que les pavs
d’africue qui exportent le plus d’oignons sont également les plus
gros producteurs (Egypte, Niger, Afrique du Ssud). De méme, les
plus grznds importateurs de ce légume n’en produisent pas (a
l’excepzion du Sénégal) ni n’en exportent. Le Sénégal et plus
encore le Burkina Faso importent et exportent des oignons conke
pourraiz le faire une "plaque tournante".

J1 semtlerait dans les années soixante que cette fonction ce
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"plague tournante'" ait été tenue, en Afrique de 1’Ouest, par le
Mali.

Du moins était-ce une des observations de l‘analyse menée par
1/IRAT en 1964 sur le marché de l‘oignon dans certains pays de
1’ouest (ARNOULD, 1964). Cette étude avait été menée a 1l‘’époque
pour évaluer les possibilités de commercialisation de l‘’oignon
produit au Niger et sur lequel 1/IRAT concentrait a 1l’époque ses
recherches. L‘oignon du Niger semblait pouvoir trouver un
écoulerent vers le Sénégal qui produisait alors 1.700 tonnes mais
en consommait presque 10.000 ! Les autres marchés visés par
l‘’oigncn du Niger étaient le Ghana, la Céte d’ivoire, le Togo,
le Bénin.

Le danger pour le Niger venait alors d’autres pays producteurs
et exportateurs tels que le Nigéria, le Burkina Faso, l’Egypte.
Déja en 1962, le Burkina Faso (alors Haute Volta) produisait
3.000 tonnes d‘oignons et les exportait vers le Bénin (Dahomey

256 tonnes), le Ghana (737 tonnes), le Niger (86 tonnes), et
la Co6te d’Ivoire (14 tonnes).

16- Localisation géographique de guelgues filiéres

Le cas du Burkina Faso est intéressant parce qu’il ne compte
pas parni les pays producteurs d’oignons enregistrés par la FAO.
Or de nombreuses études menées dans ce pays révelent 1/importance
de ce pays dans le commerce des oignons en Afrique de 1’Ouest.

Dans la zone frontaliére située entre le Burkina, le Ghana et le
Togo, le Burkina est en fait le principal producteur d’oignons
de la région, et cela malgré la chute du cédi ghanéen par rapport
au franc CFA qui rend les prix ghanéens trés attractifs (SOULE,
1992). Si le Ghana est effectivement le premier fournisseur de
cette région (pays Gourma) pour de nombreux produits, les oignons
viennent surtout de l’est du pays (autour de Bégrédo et de
Bangoula). Ces oignons ne se limitent pas a graviter autour de
la frontiére, 1ils transitent par Guelwongo et Widana, en
direction de Lomé.

Ceci pour rappeler d’une part que l‘oignon, contrairement a la
plupart des autres cultures maraicheéres, peut faire l‘’objet de
longues filiéres et d’autre part que 1l‘étude des seules zones
frontaliéres ne peut permettre de révéler 1l’intégralité de ces
filieres.

Pour l’znnée 1987, l’oignon en pays Gourma (Burkina-Ghana- Togo)
est la premiére production maraichére échangée avec 964 tonnes
entre le Burkina et le Ghana, et 718 tonnes entre le Burkina et
le Togc. Soit 1680 tonnes enregistrées par les douanes contre 950
tonnes de haricots, 600 tonnes de tomates, 540 tonnes de mais,
370 tonnes de cola, 300 tonnes de sel, 30 tonnes de gari... Une
évaluation des flux reste toutefois soumise & réserves puisque
"les autorités locales (...) laissent circuler des volumes de
produits dont la quantité ne dépasse pas la capacité de
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consommation de son porteur" (SOULE). En ne relevant pas les
petites guantités transportées, les agents employés a relever des
statistigues douanieéres ont ainsi négligé le transit de tonnes

de légumes.

Cette étude a enfin 1l‘avantage de réveler l1’existence d‘une zone
importante de production d’oignons au Burkina Faso (volta
pblanche, au sud du pays). Cette région s’ajoute ainsi aux autres
zones de production recensées par V. AUTISSIER dans son rapport
de 1988, Etude de cultures maraichéres en Afrique Centrale et
Occidentzle (GRET). Cette étude mentionnait plutdét, pour les
oignons, les environs de Dédougou (a 1‘’ouest du pays), le Yatenga
(ouahigouva), les environs de Ouagadougou, de Kaya, du lac de Ban
au nord ce Bobo Dioulasso mais aussi de Koudougou, de Koupela
(voir la carte récapitulative).

Une autre étude porte sur la zone frontaliére située entre le
Niger (Caya) et 1le Bénin (Malanville). La encore, les
informations collectées complétent celles données par la FAO. La
région de Malanville est la premieére région productrice d‘oignons
dans cette zone. En 1988, 6.576 tonnes y sont produites alors que
la FAO attribue cette méme année a 1l’‘ensemble du Bénin une
production globale de 7.000 tonnes!

Par ailleurs, la FAO ne mentionne pour ce pays aucune exportation
d’oignons alors gque ceux-ci quittent la région de Malanville pour
le Togo et le Niger (SARE-BAGNAN, 1988).

Que ce soit & Malanville ou a Gaya, L‘oignon représente la encore
une des vrincipales productions échangées, devant le sorgho, le
mil, l’arachide ou le coton. Avec 7,7 millions de francs CFA,
l’oignon totalise 23% du revenu total du marché de Malanville.
Quant a Gaya, au Niger, l‘oignon vendu provient principalement
des environs de Tahoua et de Tillaboy mais seules 1.600 tonnes
y sont. produites.

En fait, au Niger, trois grands sites de production dominent,
spécialisés dans la production de violets de Galmi (variété
d’oignon particuliérement adaptée aux conditions agro-climatiques
et aux colts des consommateurs africains). Ces sites sont 1la
basse vallée de la Tarka, la région de Galmi justement, et 1la
région ce Tamaske. Les lieux de collecte ou les paysans viennent
livrer leur production sont Galmi, Arewa et Tounfafi. "tous les
jours, jusqu‘’a 10 camions viennent d’Abidjan, Lomé et Cotonou"
(AUTISSIZR, 1989).

Dans sa thése d’ethnologie sur les Dogon Karambe du Mali, BOUJU
signale zue "les oignons des Dogon sont l‘objet d‘un commerce
national et méme international' (BOUJU, 1982). Ces oignons, a
partir Zss marchés de Bandiagara et Dourou, transitent vers
Mopti, ez direction de Bamako.

On retrcuve les oignons Dogon & Ouahigouya et Bobo-Dioulasso au
Burkina Taso ainsi qu‘a Bouaké en Cote d’Ivoire (pour les flux,
voir carte récapitulative).
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Toutes ces filiéres nécessitent une organisation spécifique de
la commercialisation, organisation qui -selon certains auteurs-
différentie 1l’oignon de la plupart des autres cultures
maraichéres.

17- Les acteurs et leur organisation

Selon BOUJU, la production d‘’oignons vendue sur les marchés
villageois par les femmes des cultivateurs est achetée par de
"gros marchands", aidés dans leur travail par des intermédiaires
"rabatteurs" payés a la commission.

La collecte est en fait un moment stratégique dans
1l’approvisionnement d‘une filiére longue. Le nécessaire contrdle
des prix sur la filiére exige par exemple qu’aucun marchandage
ne soit admis et dans le cas des oignons Dogon, soit 1la_femme
accepte le prix du marchand collecteur soit elle tente sa chance
auprés d‘un autre commergant. Ces derniers, afin d‘éviter 1le
marchandage et surtout de mieux contréler les prix et donc les
marges, achétent les productions au kilo mais cette pratique
nécessite une bonne connaissance, le long de la filiere, des
coits de commercialisation. Selon BOUJU, "pour tous les autres
produits maraichers, il n’y a pas de marché aussi structuré ni
aussi important".

L‘’organisation de ces marchands au "long cours" a été étudiée a
plusieurs reprises, notamment par GREGOIRE dans son travail
portant sur les marchands Alhazai de Maradi au Niger.

Beaucouo d’entre eux doivent leur prospérité & la guerre du
Biafra qui dés 1967 coupa les régions septentrionales du Nigéria
de leur débouché sur la mer et renforga par conséquent les
échanges entre le Nigéria et le Niger via Maradi.

Certains d‘’entre eux, parmi les plus modestes, se sont tournés
vers les produits de l’agriculture. Et bien que la sécheresse de
1970-73 les encouragea a la diversification notamment dans le
commerce de tissus,ils continuérent de commercialiser leurs
marchandises sur les régions de Madoua, de Dogaroua et de Galmi
ou ils s‘’approvisionnaient en oignons afin de les revendre au
retour & Maradi (GREGOIRE, 1986).

Ces Alhzzai ne pratiquent pas qu’un commerce interne au Niger et
d’ailleurs la bourgeoisie Hausa de Maradi, a laquelle les Alhazai
appartiennent, est pour beaucoup cliente de celle de Kano, au
Nigéria, située a 225 Km de 1la.

La persistance de ces liens hiérarchiques au sein du groupe Hausa
est d’z:ztant plus étonnante que les marchands du Niger, avec le
franc CZa, ont un pouvoir économique bien supérieur a celui des
marchanis de Kano dont la monnaie (nigériane) est beaucoup plus
faible. Nous retrouvons la la complexité des réseaux marchands
qui cornzrdlent le commerce au-dela des frontiéres. Car il s’agic
bien de "réseaux".




Le commerce internafricain observé entre le Burkina Faso, le
Mali, le Sénégal et la Cote d’Ivoire est principalement pratiqué
par les Dioula dont l’efficacité des réseaux repose sur une
"golidarité lignagére" (AMSELLE, 1977).

Les régles sociales internes au lignage assurent un meilleur
contrdle des différents acteurs, du chef de réseau au détaillant
en passant par les commergants itinérants et les logeurs...

I1 résulte de ces constructions de filiéres une confiance qui
rend possible le déblocage d’importants crédits, une }nformation
fiable sur les prix, un bon arbitrage en cas de conflits, etc...

La réussite de ces réseaux repose pour beaucoup sur les
subtilités et 1la rationalité que ces circuits tirent de la
solidarité lignagére et de la confiance qui en résulte entre les
différents acteurs. La littérature cite les Gourma au Togq,_  les
Hausa au Niger, les Dioula au Mali, les Mossi au Burkina Faso,
les Kusasi au Ghana ou les Djerma au Bénin... C’est l’existence
de cette "diaspora" qui selon HOPKINS est le critére le plus
pertinent pour différencier le commerce local du commerce de
longue distance.

Ces réflexions montrent que certains facteurs non-économiques
sont indispensables au bon fonctionnement des grandes filieres
marchandes. Ce serait méme parce que les enjeux économiques sont
importants (importance des bénéfices, concurrence des produits
importés...) gu‘une structure sociale forte s’impose.

Derriére 1l‘unité lignagére se trouve bien sdr une unité
linguistique et une unité religieuse (islam). Ce dernier point
est d’importance. :

Déja, les religions pré-musulmanes avaient permis l’émergence de
ce genre de réseaux en imposant a tous les acteurs concernés des
interdits communs, une croyance commune aux pactes d’alliance,
aux ancétres et aux génies.

Depuis la fin du XIXe siécle, la religion musulmane s’est a son
tour impcsée dans le commerce internafricain. Les Dioula Kooroko
étudiés par AMSELLE sont adepte du Wahabisme, forme la plus
orthodoxs de l1l’islam. Ils se différencient a ce titre d‘’autres
commercants qui s’en tiennent aux systémes des confréries et des
marabouts.

Ces considérations montrent que des composants d‘ordre historique
interviennent également pour la compréhension des filiéres de
commercizlisation, de 1leur organisation et donc de leur
efficacizé.




H- L’héritage historique

"Basé sur les trés anciennes traditions marchandes (...) le
commerce régional s’est restructureé (...) et connait un dynamisme
qui tranche avec les difficultés que rencontrent les actions de
développement initiées par 1‘état" (EGG, 1992). L‘’approche
historicue du commerce africain a été 1l‘objet d‘importants
travaux-(MEILLASSOUX, DEVISSE, HOPKINS).

Serait-ce le faible peuplement du continent (36 millions en 1900)
qui aurait encouragé la quéte de marchés sur de grandes
distances? Il demeure que du XI& au XIXé siécle, 1l‘’Afrique de
1’0Ouest semble avoir été un grand marché ouvert avec une certaine
unité des taux de change des monnaies employées (vanille de fer,
cauris, parfois or), un polyglotisme généralisé, une absence de
douanes, d’autorisations écrites, de politiques de fermeture des
frontieres (IGUE, 1983).

C’est ainsi que dés l’instauration du protectorat frangais on
mentionne 1l‘existence d‘un marché précolonial de 1l‘oignon a
Bandiagara ou les Mossi de Haute Volta viennent s’approvisionner
en oignons Dogon du Mali (BOUJU, 1982).

Cela dit, des contréles existent dans cette Afrique précoloniale
et l’empire du Ghana par exemple survelille son monopole du sel
et en taxe la commercialisation vers le Sénégal et le Niger. Une
méme politique sera menée pour l‘or et le poisson séché. A son
tour, l’empire du Mali reprendra ce rdle de gendarme et les
agents du sultan malien seront présents sur toutes les
frontiéres. Il ne faut toutefois pas perdre de vue que le seul
empire du Mali correspondait déja en étendue a l’actuelle CEAO
(DEVISSEZ, 1972).

Ces différentes analyses, si elles se contredisent ou se
complétent sur les facilités de commercer a 1‘époque
précoloniale, donnent autant d‘’indices sur les routes
commercizales d‘hier et donc d‘aujourd’hui, notamment dans les
échanges transsahéliens entre le Maroc et le Ghana.

L’actueile influence de 1’islam dans les échanges internafricains
viendrait justement de ces temps précoloniaux (avant le XVé
siecle) ou existait déja un commerce de type colonial en faveur
a 1’épocue du Maghreb. C’est & partir de cette époque d’ailleurs,
les rouzes sahariennes faisant alors objet de fort pillage, que
s’est développé l’axe du Niger entre Djenné, Tombouctou et Gao.
Nous rez-rouvons citées les villes de Tombouctou, Djenné, Gao,
Agades...ainsi que d‘autres villes : Salaga, Kintapo, Atebubu
(Ghana) . Djougou-Parakou (Bénin), Boussa-Bida (Nigéria),
Boundou<ou, Bouna, Kong (Cbéte d’Ivoire), Sansanné-Mango (Togo),
etc...

Un deux:zme indicateur permettant de retracer l‘histoire des
grandes routes commerciales, lui aussi lié a 1l’islam, provient
des parcours empruntés par les pélerins ouest-africains en
directi:zz de La Mecque.
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Une communication du collogue sur les sources de la connaissance
des transports en Afrique (Paris, 1990) en tente une synthese :
"Les pélerins ont suivi les pistes des marchands et des artisans
itinérants qui traversaient les régions voltaiques pour 1le
commerce du sel, de la cola, de l‘or : les Yarse, les Maranse,

les Dioula, les Hausa, les Yoruba" (VANDUC, 1990).

Le pays Hausa constituait une zone de rassemblement pour tous les
voyageurs, commergants et pélerins. Plus particuliéerement les
villes de Kano et de Yérou-Maiduguri, prés du lac Tchad.

"Une piste traversait le delta intérieur du Niger, suivait 1la
boucle du fleuve jusqu’au pays Hausa et au-dela; par Agades, le
Ghat, Mourzouk, Aujila, les musulmans arrivaient en Egypte (...)"
(VANDUC, 1990).

Cette derniére étude permet de rappeler l’existence ancienne de
voies Ouest-Est et non plus seulement Nord-Sud sur lesquelles la

littérature est plus importante.

L’Afrique francophone d‘une part, anglophone d’autre part
souffrirait-elle d‘une "barriére" qui nuirait aux échanges entre
1/Est et l’Ouest ? Pourquoi la littérature ne traite-t-elle pas
des échanges entre 1’Egypte et 1‘Afrique de 1l‘Ouest ? D’autant
plus que 1’Egypte est le premier pays africain producteur
d’oignon. L’historien DEVISSE signale qu‘au XVI& siécle, l1’Egypte
relancait justement ses échanges avec 1l‘Afrique Noire. La
présence européenne sur ce continent aurait-elle modifiée des
voies de communication ?

Au cours de la période de la traite, certains axes cétiers

(paralléles ou perpendiculaires & la céte) se sont renforcés et
leur contrdle a donné 1lieu & de nouveaux sites jouant
simultanément le réle de postes militaires de contrdle et relais
de commerce. Ziguinchor était un de ces bastions marchands
ouverts aux échanges sur 1l’axe Nord-Sud reliant la Gambie, "riche
en esclaves" et le poste de Cacheu, créé vers 1588 pour le

commerce de ces esclaves vers les Amériques (TRINCAZ, 1984).

Ziguinchor, comptoir étranger, va connaitre une prospérité
croissante alors que la capitale de la région, Birkama, la grande
ville Bainouk, sombrera dans un déclin irréversible. Cette ville
disparaitra vers 1830. Et Ziguinchor est encore appelée "Ebébe"
(la ville des blancs).

Certa%ns autres grands marchés de l‘’oignon actuels reposent sur
des sites administratifs et économiques datant de la période
coloniale. Le cas de Maradi est a ce titre significatif.

Maradi Zut d‘’abord un bastion défensif contre la conquétes Peul
menée par le marabout Ousmane Dan Fodio au début du XIXé siécle.
Cette ville repliée sur elle-méme n‘avait donc aucune fonction
marchande avant que n’arrivent les européens (Britanniques
d’aborcé zuis Francais) et que le conflit Peul-Hausa ne s’estompe.
C’est un arrété de 1923 qui décide de la création d’un marché a
Maradi. Ce marché se développera avec la ville qui deviendra
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chef-lieu de cercle en 1927.

Une évolution a peu prés similaire s’observe pour Bankou au
Ghana, promu caravansérail par l’administration Britannique en
1903.

L’époque coloniale créée de nouveaux marchés mais aussi de
nouvelles voies d‘échange, notamment & la suite de la
construction du train. Selon GREGOIRE, le trafic transsaharien
a partir du Niger s’affaiblit lorsque le train assure, par le
Nigéria via Kano, une voie d’échange deux a trois fois moins
couteuse.

I- Les effets de la recherche agronomique.

-

Ce dernier paragraphe tente de montrer 1/évolution des
préoccupations des chercheurs de 1/IRAT sur le théme de 1la
culture de l’oignon en Afrique.

L/IRAT se penche sur la production de l’oignon en Afrique dés
1960-61. Les premiers documents concernent le Niger (campagne
1962-63), puis le Sénégal (1963-64).

Entre 1962 et 1969, 1/IRAT étend ses recherches sur une douzaine
de pays d‘Afrique et de 1‘océan Indien or l’oignon rencontre
quelques problémes d’adaptation.

D’une part, les semences européennes (surtout le "Jjaune" de
Valence dit aussi jaune hatif ou jaune cros) sont de moindre
résistances face aux maladies locales et rencontrent également

de graves problémes de conservation apreés récolte.

D’autre part, les semences africaines (du Soudan, du Tchad, du
nigéria rencontrent quelques difficultés lors de la bulbaison.
Ces semences sont par ailleurs difficiles a produire et la
gestion cde leur reproduction est assez délicate.

En effet, l’oignon est une plante bi-annuelle. "Au cours de la
premiére année de culture, elle accumule des réserves sous forme
de bulbe =t, l‘’année suivante, aprées une période de diapase, elle
fleurit =t produit des graines" (De BON, 1987).

"or les écotypes africains de "jours courts" actuellement
cultivés orésentent un important défaut, celui de montrer un taux
importan:z de floraison dés la premiére année" (d’ARONDEL DE
HAYES, 1:585).

L’oignon africain est dit de "jours courts" parce qu’il se
contente durant tout son cycle des 12 heures de luminosité dont
chaque =sur en Afrique est invariablemert doté. Spécialement
adapté z:x conditions agro-climatiques des zones inférieures a
25° lat., il différe des variétés d‘Amérique du Nord ou d‘Europe
(entre 23’ et 40° lat.) exigeant des périodes plus importantes
de lumincsité.
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Ainsi, dés 1963, 1l‘adaptation variétale et la gestion de 1la
reproduction des semences par un meilleur contréle de 1la
floraison apparaissent comme des axes prioritaires de la
recherche sur l‘oignon.

Mais d’autres axes plus secondaires se dessinent : le contrdle
des parasites, 1l‘utilisation de 1l‘eau et la conservation des
bulbes aprés récolte.

A l’oricine des recherches, l‘objectif premier n’est donc pas
d’obtenir une variété qui se stocke durablement. Il importe
d’obtenir de bons rendements d’ou les préférences pour le jaune
d’Espagre qui produit en station jusqu‘a 57 tonnes a l’hectare
au Sénécal, ou pour le early grano qui atteint 65 tonnes/ha au
Burkina Faso.

Le soucis d‘améliorer la production se fera plus tard, par un
conditionnement variétal et un meilleur contrdle du cycle
végétatif ainsi que par la recherche de technique de séchage
aprées reécolte.

Feront suite d’autres thémes de recherche tels que le billonnage
(Cameroun, 1984), la place de 1l‘oignon dans les relations
culturales (Burkina Faso, 1985) ou encore la fertilisation
(Sénégal, 1986). Mais les premiers thémes ne sont pas délaissés
pour autant.

Or, au sujet de ces différents thémes, quels résultats ont été
obtenus ?

Nous illustrerons les principaux résultats a partir de trois
centre de recherche : Le Sénégal, le Niger et le Burkina Faso.

En 1961-62 au Burkina, les variétés les plus appréciées par les
maraichers sont les variétés hitives a gros bulbe (le rouge gros
plat et le blanc gros plat d‘Italie ainsi que le jaune hatif de
Valence).

Les essais menés parallélement sur 11 parcelles aboutissent,
selon les protocoles suivis, & des rendements allant de 27 a 57
tonnes/ha. Un paillage peut multiplier les rendements par deux,

a condition que l‘apport en eau soit égal a 2.500 mm.

En fait, c’est 1l’apport en eau qui influe le plus sur 1la
production, plus que ne peut le faire un paillage, plus que
1’apport d’engrais!

Cette dose de 2.500 mm doit étre apportée en petite quantité mais
par des arrosages fréquents. Mieux vaut apporter 250 fois 10 mn
d’eau que 25 fois 100 mm. Or, ces petits apports répétés (7mm le
matin, 7mm le soir) correspondent Jjustement aux pratiques des
maraichers africains.

Cette remarque est importante, elle prouve que les techniques
d’arrosage intuitivement trouvées par les maraichers africains
sont mieux adaptées a la culture de 1l’oignon et des autres
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légumes cue les rythmes d’arrosage imposes par les systemes
d’irrigation des périmetres aménagés dans lesquels doivent étre
respectés des tours d’eau obligeant l’apport de beaucoup d’eau
en une seule fois, tous les deux ou trois jours.

Encore aujourd‘hui, de nombreux aménagements maraichers, se font
dans le cadre de périmétres irrigueés et supposent donc des
apports massifs d’eau au lieu d‘une petite distribution.

La recherche progresse entre 1960 et 1970 puisque ont lieu au
Niger, durant cette décennie, des travaux non plus sur des
variétés européennes mais sur des variétes locales dont il sort
lje "violet de Galmi" (variété IRAT 69), issu d‘un important
travail de sélection a partir de nombreux écotypes locaux qui ont
1’avantage de mieux se conserver aprés récolte.

Ce théme constitue un tournant dans la recherche agronomique sur
les oignons. L‘objectif n’est plus d’accroitre les rendéefents
mais de reéduire les pertes lors du stockage. Pour cela, l’apport
en eau est revu a la baisse, ce quil est facilité par la variété
méme (violet de Galmi), moins exigeante que le jaune d’Espagne
par exenple.

Ce violet de Galmi présente quatre phase d’évapotranspiration
d'on différents besoins en eau : 32 mm par semaine du ler au
75éme jour, puis 30 mm deux fois par semaine entre le 76éme et
le 115éme jour. Ce rationnement réduit les rendements mais permet
une meilieur conservation des bulbes (NABOS, 1976).

Ooutre la variété et l’apport en eau, oOn s’est apergu que la
densité de plantation joue également en faveur d‘une meilleur
conservation. Ainsi, les oignons, plus denséments plantés et donc

plus nombreux, atteindront de plus petites tailles mais se
conserveront plus longtemps aprés récolte.

Pour exemple, des violets de Galmi d‘un poids moyen de 389
grammes par oignon subissent 25% de perte au bout de six mois.
Ces pertes tombent & 9% au bout de la méme période pour des
violets de Galmi de 138 grammes en moyenne. Cette derniére taille
s’obtient par des densités de 400.000 a 500.000 plants par
hectare. A titre de comparaison, la variété early grano subit 50%
de pertes aprés 30 jours de stockage et 93% aprés 100 jours.

Enfin, l‘’effanage juste aprés la récolte ainsi gu‘un ressuyage
et un rangement de ces oignons sur un grillage ("crib") peuvent
aussi améliorer la conservation des bulbes.

Cette recherche sur une meilleur conservation aura des
conséquences économiques considérables. Stocker 1l’oignon pendant
guatre, cing ou six mois apreés sa récolte permet de prolonger
d’autan:t l’approvisionnement des marches africains et a des prix
intéressants pour les producteurs car plus élevés qu’en pleine
période de production mais également pour les consommateurs qui
ont désormais le choix sur une plus longue période de l’année
entre dss oignons d‘origine africaine et des oignons importés.
La bonne tenue des oignons aprés récolte permettra également
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leurs transports sur de plus longues distances, entre les
différents pays d‘Afrique Noire.

C’est en partie grace a ces travaux agronomigques et a leurs
diffusions en milieu paysan que l1‘oignon compte aujourd’hui parmi
ces spéculations susceptibles de renforcer les échanges entre les
pays d’Afrique et d’accroitre le degrés de leur intégration
économigue.

Toutefois, travailler sur les variétés locales telles que violet
de Galmi, violet de Soumarana Ou yaakar remet en avant le

probléme de la floraison dés la premiére année et de la difficile
reproduction des semences.

A défaut, le premier remede consiste a économiser les semences
déja produites. A ce titre, des essais au Niger avaient permis
de démontrer que l‘usage d‘une pépiniére et du repiguage
permettzit d’utiliser 5 fois moins de semences qu‘un semis
direct.

Concernant plus directement la floraison de premiére année,
d’autres expériences ont démontré que ce taux de floraison
pouvait chuter de 47% en retardant la date du semis (par exemple
début novembre au lieu de la mi-octobre). Le dilemme vient alors
de ce cu‘un semis réalisé au-dela de la mi-octobre engendre
également une baisse de 40% des rendements. Or ceux-ci, pour les
variétés locales, oscillent entre 15 et 30 tonnes par hectare.
Nous sonmes loin des 65 tonnes par hectare obtenus avec 1la
variété early grano.

Posé au début des années soixante dix, ce probléme demeure dans
les années quatre vingt.

Au Burkina Faso, de nouvelles expériences montrent que le taux
de florzison varie également selon la température de l’air et la
fertilité du sol (si possible, sol silico-argileux, riche en

s

matiére organique et d‘un pH 6,1 & 7)-

Au cours des années quatre vingt, le fait nouveau qui se pose aux
cherchetrs est le développement du parasitisme. Celui-ci se
serait étendu a partir de 1973 : Les fusarium de type oxysporum
et solari, les thrips (dont le thrips tabaci auquel le violet de
galmi est trés sensible), le sclérolium cépivorum mais surtout
l1’aspercillus niger contre lequel il n’existait pas en 1985 de
traitensnt efficace.

Les travaux menés au Sénégal, présentés en 1987, parlent
égalemert de la maladie des "racines roses" (pyrenochaeta
terrestris).Le théme de la protection des cultures s’impose donc
au coté de ceux de la conservation et des pratiques culturales.

LLes resultats agronomiques obtenus ont eu des effets
considérables sur la production, la commercialisation et la
consomnztion des oignons en Afrique Noire. En recentrant
rapidemzsnt ces efforts sur l‘amélioration des variétés locales,
la recherche a permis & l’oignon du Niger et dans une moindre
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mesure du Tchad de s’implanter dans de trés nombreux pays
africains et d‘en généraliser la production, la consommation et
la commercialisation qui les unit.

Dans ce cas précis, recherche agronomique et développement sont
étroitement 1liés. Et évaluer 1’importance économique des flux
marchands, mettre & jour ces filiéres aurait le double mérite,
d’une part de permettre une plus juste évaluation de 1’impact
d’une recherche agronomique appliquée et menée en Afrique depuis
plus de trente ans; et d’autre part de dresser une typologie des
principales caractéristiques des zones actuelles de production
de l’oignon permettant un repérage plus aisé des zones a oignon
potentielles. Le commentaire des objectifs et des moyens de les
atteindre est au centre de la prochaine et derniére partie de ce
rapport.




VWD T

TTITY. UNE ORGANISATION DU TRAVATIL
DE THESE

La définition d’un cadre théorique et méthodologique
(premiére partie) et la recherche bibliogrqphique (deuxiéme
partie) sont les étapes préparatoires nécessaires a un travail
de thése destiné a s’effectuer dans sa plus grande partie en

Afrique.

IL’étude de la diffusion des oignons ainsi que celle de la
structure de leurs circuits nécessite une part 1importante de
relevés et d’enquétes, les données sur ce théme étant rares.

comment repérer les filiéres, quelles enquétes réaliser, sont des
préoccupations concrétes auxquelles sera réserveées__cette
troisiéme et derniere partie.

J- La préparation d’un terrain d‘observation : soucis d‘échanges.

Avant que ne soit mis en route tout travail d’enquétes, il
importe au préalable d‘appliquer une certaine démarche mélant
méthodologie et courtoisie, voire diplomatie. Nous supposerons
comme allant de soit que toute arrivée dans un pays africain
nécessite avant tout de se présenter auprés des autorités
politiques et administratives des différents pays étudiés.

Il importe effectivement, dans la plupart des pays, que soit
accordée, par une haute administration, une autorisation de
recherche 1légalisant toute investigation sur 1le territoire.
D’autant plus qu’il existe probablement dans les différents pays
visés d’importants travaux supervisés par 1le ministére de
1’économie ou de la santé sur la consommation urbaine (enquétes
budget-consommation notamment) de méme qu‘/un service statistiques
effectue trés probablement des relevés de prix sur les marchés.
Sans parler des informations que 1l’on peut obtenir auprés des
ministéres de l’urbanisme et/ou de 1‘’aménagement du territoire,
du ministére du commerce extérieur et des douanes, etc...

De la méme maniére, il nous importe que toute recherche ne soit
pas fazite de facon isolée mais de concert avec un programme de
recherche ou un enseignement universitaire des pays méme. Nous
souhaitons donc une collaboration, dans le cadre de ce travail,
avec lss centres de recherche ou les universités de ces pays. Ces
multipies contacts permettront enfin une meilleur prise de
connaissance des documents et des informations existant sur les
thémes cui nous intéressent.

Il ne =’agit pas bien sir de rechercher a tout prix la compagnie
d‘un <ceil de 1l’administration, d‘un "homologue" davantage
préoccupé a contrdler qu’a participer. Nous sommes conscients de
ce riszue et espérons le réduire en cherchant cet "aide" non pas
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auprés des administrations mais bien plutét._des centres de
recherche, des universités voire des O0.N.G. nationales.

L’enjeu de cette démarche releve d‘un soucis d’échange de
services. De notre co6té, ce qui est par ailleurs un objectif du
CIRAD, nous espérons participer ainsi a la formation de notre (ou
nos) partenaire(s) en l/initiant a une étude de filieére, en lui
permettant de se perfectionner aux techniques d’enquéte et de
traitement des données.

De son coété, notre partenaire -qui peut rendre les services
d’interpréte- suivra le déroulement de 1’étude et cela méme en
notre absence. Car l’étude de la filiére nous conduira a mettre
en place de multiples points d‘observation en plusieurs endroits
du réseau étudié. Il nous sera par conséquent impossible d’étre
présents simultanément en tous ces points. La recherche de
partenaires permanents (pour du moins plusieurs périodes de
plusieurs mois) s’impose donc pour au moins chaque pays traverse
par la filiére, du Niger a la Céte d’Ivoire en passant par le
Burkina Faso.

Ces montages institutionnels seront heureusement facilités par
la présence du CIRAD dans ces différents pays et par sa
participation aux travaux de nombreux centres de recherche
nationaux.

Bien sir, il serait plus économique d‘envisager une observation
au niveau des seuls marchés frontaliers, obtenant ainsi des
informations sur plusieurs pays a la fois.

Mais si les frontiéres restent des points d’observation
privilégiés, nous espérons pouvoir repérer d‘autres marchés,
nationaux cette fois, en amont des frontiéres, Jjouant un rdle
d’aiguillage des oignons dans différentes directions extra-
nationales.

D’autres partenaires de travail potentiels se trouvent parmi les
organisations non-gouvernementales nationales et étrangéres qui
participent & 1l’essor des cultures maraichéres et donc de
l’oignon.

Ces orgznismes peuvent étre intéressés par une étude de la
commercizlisation des oignons et de 1l‘exemple qu‘elle fournit sur
le théme de 1l‘’écoulement de la production et des obstacles qui
y sont lies.

A ce titre nous envisageons de négocier une collaboration
particuliére avec l‘Association Frangaise des Volontaires du
Progrés dont de nombreux projets portent justement sur la
producticn maraichére et s’orientent désormais vers l’/écoulement
de ces produits, ce qui nécessite une meilleure compréhension des
mécaniscss marchands et des réseaux de commercialisation.

Le tpéme de 1l’échange et important. Il peut s‘’observer tant
auprés é’un bureau d’étude que d‘une administration. L‘expérience
en a été ‘aite, a titre d’exemple, en République Centrafricaine

4 0O




avec le bureau d‘étude frangais GROUPE 8 au sujet de l’analyse
des flux légumiers arrivant dans la capitale et s’instaurant
entre les différents marchés de la ville (DAVID 1992).

Un autre exemple concerne cette fois le ministére des relations
extérieures et de la coopération de Guinée Bissau auprés duquel
étaient recherchées des informations sur la population expatriée.
Le fichier recensant cette population n‘’ayant fait 1l‘’objet
d’aucun traitements ni d’analyses, cette information brute nous
fut accordée en échange de ce travail de mise a jour (DAVID et

MOUSTIER, 1993), etc...

Ces exemples parfois pittoresques n’ont fait 1l’objet d’un
"marché™" que pour une courte période, sur des thémes précis. Mais
ils rendent compte d’une démarche générale quli s’observe jusque
dans le travail d‘enquéte auprés des producteurs et des
commerc¢ants, sur de beaucoup plus longues périodes. —c

A titre d’illustration, les enquétes prévues avec les producteurs
et commercants seront normalement de deux ordres : d’abord
"rapides", comportant peu de questions, orientées vers des thémes
précis et appliquées auprés d’un large échantillon. Puis, sur un
échantillon beaucoup plus réduit, issu de la premiére vague
d’enquétes et raisonné a partir des résultats de celle-ci. Cette
deuxieme catégorie d‘’enquétes sera plus "lourde", et portera sur
des themes nécessitant une confiance plus importante des
personnes interrogées (recettes et dépenses, projets et souhaits

personnels).

La recherche de ce type de relation exige d‘une part que 1l’on
vive a proximité et d’autre part que 1‘on consacre beaucoup de
temps a l‘obtention de 1l/information. Or il n’est pas concevable
de vivre un temps important au coété d‘une famille sans participer
aux frais quotidiens ni de lui prendre du temps par des enquétes
sans le luil le rendre.

La méthode Jjusque 1la adoptée (Centrafrique, Guinée Bissau)
consistzit a rendre ce temps aux producteurs en travaillant avec
et pour eux. Nous retrouvons la encore le théme de 1l’échange.
C’est au nom de cette méme régle de comportement qu‘’a été proposé
aux coamergantes qui acceptaient de nous donner leurs
informations sur leurs prix & 1l‘’achat, sur 1leur fonds de
roulement, etc... d’étre transportées par nos soins, en échange,
jusqu’a leurs lieux d’approvisionnement. Nous espérons évidemment
pouvoir reproduire ce genre de relation avec les agents
économicues de la filiére de l’oignon en Afrique de 1’Ouest,
s’ils y sont sensibles et si cette méthode de travail leur
convienct.

Les syncicats et le monde professionnel des transporteurs, des
grossistes, et de tous ces agents privés qui composent la filieére
constituent toutefois un monde relativement clos, peu transparent
et peu cerméable a des investigations venant de l"extérieur".
D’ou cet impondérable gui consiste, pour se faire accepter, de
consacrer un temps important a l"approche'", afin que s’établisse
une relztion de confiance, et durant laquelle il nous faudra
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convaincre nos partenaires de l’intérét qu‘ils pourraient tirer
de la réalisation dfune telle étude, notamment  par
1ridentification des points de blocage dont peu souffrir le
commerce et sur le rdle que peut Jjouer un chercheur dans la
transmission des informations entre un corps professionnel et les
pouvoirs publics ou 1les organismes internationaux.

La notion d‘échange présenteée plus haut nécessite un minimun
d’engagenent de 1la part du chercheur soucieux d‘obtenir les
informations dont il a besoin.

Et si la crainte d‘une perte d’indépendance ou d‘une relative
"manipulation" du chercheur existe a l‘occasion de ce contrat
d’échange, elle peut étre atténuée de deux facgons. D’abord en
faisant en sorte gque ce contrat soit a 17initiative du chercheur
et non du sujet dfétude. Ensuite, en donnant corps a cette
relation de confiance si nécessaire. —

Cela signifie entre autre de vivre a proximité des gens avecC gqui
1’on souhaite travailler, étre suffisamment proche pour vivre des
moments aussi différents -mais tous riches d/informations- que
sont les heures de travail, de repas, de loisir... Cela signifie
également d’accompagner les commergants et les transporteurs dans
leur travail, d‘une ville a l‘autre, d’une frontiére a lfautre,
de fagon régulieére...Tous ces objectifs justifient, a 1’image de
1a démarche méthodologique des anthropologues, une période de
contact 1longue, laissant le temps auX partenaires de se
distinguer selon l/intérét qu’il donneront aux objectifs de notre
étude.

Cette phase est capitale, une partie de cette recherche sur les
circuits de commercialisation de l‘oignon ne pouvant se réaliser

P

sans la participation des agents économiques eux-méme.

Souhaiter établir des relations privilégiées avec certains agents
afin d’accéder a des informations normalement difficiles a
obtenir (trésorerie, gestion, historique, rapports sociaux) n’est
pas sans poser quelques problémes pratiques.

Le choix de ces acteurs privilégiés doit autant que possible se
faire selon une certaine objectivite. Les agents de la filiére
les plus intéressés par l’étude et qui correspondent a un certain
"profil" ne doivent pas détourner le chercheur de ceux, plus
réticents a une investigation, qui répondent a d’autres profils.

L/interpréte, s’il est jssu d‘un organisme d’etat, peut
rencontrer des difficultés a s’intégrer dans un milieu priveé dit
abusivezent d"informel" pour ne pas étre justement contrdélé par
17/état. Aussi les agents de la filiére peuvent-ils étre réticents
34 travailler en compagnie d‘un interprete pergu comme un oeil de
1’administration. Cela dépend évidemment des rapports qui
existerz entre 1l‘’état et 1le secteur marchand privé or il
semblerzit que dans le domaine du commerce internafricain ae
nombreux liens se soient souterrainement tissés entre 1les
foncticnnaires de l’administration publique et les circuits de
commercialisation, les premiers investissant dans les seconds.
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Ce théne des relations entre 1’état et le privé restera toutefois
a notre esprit lors du choix des interprétes, enquéteurs et
autres participants nationaux a la réalisation de cette étude.

11 est, de la méme maniere, parfois préférable, lorsque ces
relations ne sont pas bonnes, d’éviter de se déplacer dans des
véhicules non banalisés, portant la marque d‘une administration,
d‘un ministére.

cela peut engendrer quelques tensions comme celles dont nous
avons pu étre témoins lors d‘une étude au Mexique auprés des
producteurs privés alors que nous nous rendions chez eux avec un
véhicule prété par le ministére de l’agriculture (BERANGER,
CARINO, DAVID, IPHAINE, 1986).

D’une maniére générale, la position de chercheur repose sur un
fragile équilibre entre un soucis d’objectivité, de neutralité
d’une part et un environnement social complexe d‘autre part
rapprochant plusieurs "groupes" parfois en conflits mais aupres
de chacun desquels le chercheur est amené a travailler...Un
fragile égquilibre entre un devoir de discrétion d‘un cété et un
nécessaire engagement de son travail au service de ses
partenaires d‘un autre...

K- Les pays et les structures d’accueil.

Deux filieres s’alternent dans le temps. L’une concerne les
oignons produits en Afrique, principalement commercialisés durant
cette période de production, entre mars et Jjuillet, voire
septembre si l‘oignon se conserve.

L’autre concerne plutét les oignons importés d’Europe (Hollande,
Espagne...) et qui se trouvent majoritairement sur les marchés
africains entre les mois d’aodt et décembre.

Ces deux périodes suggéreront donc deux temps distincts
d’enquétes au niveau des pays africains. Reste que les collectes
d’informations auprés des exportateurs par exemple néerlandais
(2 Rotterdam) se feront indépendamment de ce "calendrier".

En Africue de 1’Ouest, les premieéres recherches bibliographiques
mettent l’accent sur deux grandes directions de commercialisation
depuis la zone sahélienne de production (Niger-Burkina Faso-Mali)
d’une part vers l‘ouest, le Sénégal (Dakar) et d’autre part vers
le sud et les villes du golfe de Guinée (Abidjan, Lomé...).

Toutefcis, la ville de Dakar bénéficie d’autres bassins de
production que la zone intérieure du Sahel. Elle est
effectivement approvisionnée par des oignons sénégalais et
mauritaniens. Nous envisageons donc de privilégier dans 1’étude
la zone cétiére du golfe de Guinée (céte sud), les différents
pays ccncernés ne produisant aucun oignon, d‘ou leurs massives
importations tantdét d’Afrique sahélienne, tantét d’Europe.
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Dans un premier temps, le repérage des filiéres approvisionnant
1a coéte sud se fera a partir d‘un grand centre de consommation
. Abidjan (ou Lomé selon la disponibilité des structures
d’accueil du CIRAD). Nous optons donc de commencer par l’aval,
par les consommateurs et les détaillant(e)s, et de '"remonter"
ensuite quelques filiéres vers l’amont.

Nous pensons que la ville de Bobo Dioulasso constitue a ce titre
un bon site intermédiaire d‘observation du trafic des produits
agricoles destinés a approvisionner la cote sud.

Enfin, le Niger reste une zone "amont" privilégiée, en temps que
premier pays producteur d‘oignon en Afrique Noire (100 000 tonnes

en 1990). De 1la provient 1l‘’essentiel des oignons africains
consommés dans les grandes capitales du littoral.

Reste a confirmer ou infirmer toutes ces hypothéses et a mettre
4 jour d‘autres circuits africains (les circuits d’importation
faisant l‘objet d‘un suivi spécifique, a part). Nous retiendrons
donc pour commencer ces trois sites : Abidjan, Bobo Dioulasso et
Galmi. Sites a partir desquels nous évoluerons selon les faits
observés et les opportunités. Car si des sites sont identifiés,
ils ne seront pas exclusifs et Jjoueront surtout de points
d’encrage temporaires et de rendez-vous, cette étude nous

destinant davantage a mener sur d’importantes périodes un travail
itinérant entre l‘’amont et 1l’aval.

18- La Cdte d’Ivoire

En Cote d’Ivoire, le CIRES (Centre Ivoirien de Recherche
Economicue et Social) n’est bien sir pas véritablement sensible
aux approches par filiéres. Aussi se consacre-t-il davantage a
l’analyse des systémes de production. Il n’‘en demeure pas moins
que ce centre de recherche effectue des relevés de prix au détail
depuis zolt 1983 sur les marchés d’Adjameé, Treichville et Abobo
a Abidjan. Ces séries sont d’autant plus précieuses qu‘elles
prennent en compte les phénoménes de tcadeaux", fréquent sur le
marché légumier de détail (FUSILLER, 1991). Ces données
intéressent directement les analyses de filiére.

D’autres instituts peuvent apporter des informations. La
Direction des statistiques du ministére de 1/Economnie, 1la
Direction des statistiques et enquétes du ministére de
l’Agriculture ou encore les séries de prix de gros de 1/0CPV,
structure d’appui & la commercialisation des produits vivriers
rattachée au ministére du Commerce. Cette structure offre
1avantage de collecter des prix dans différents centres urbains
régionaux (Bouaké, Daloa, San Pedro, Abengourou, Bondoukou,
Korhogo, Odienne, Man) et de permettre ainsi des comparaisons.

D’autres organismes comme l‘administration des douanes, les
syndicats des transporteurs, trés puissants en Cote d’Ivoire, les
coopératives de producteurs seront également & contacter et cela
dans les différents pays ol se réalisera 1l’étude.




19— Le Burkina Faso

Au Burkina Faso, 1‘UCOBAM (1l’Union des Coopératives
Agricoles et Maraichéres) constituera une source précieuse
d’information sur le théme de la commercialisation des oignons
dans le pays et vers l‘étranger.

Dans ce méme pays, le CIRAD est pour sa part particuliérement
présent sur trois sites, a Ouhagadougou, Ouahigouya et Bobo
Dioulasso. Ils constituent chacun un important marché
d’écoulement pour la production des oignons du pays. Mais de ces
trois marchés, Bobo Dioulasso semble étre particuliérement bien
situé sur le circuit international menant les oignons du pays et
méme du Niger vers la Céte d’/Ivoire.

A Bobo Dioulasso, le CIRAD et 1/INERA (Institut National de
Recherche Agronomique du Burkina Faso) travaillent comménément
4 l1l’analyse des systémes de production agricole ainsi qu’‘a
1’anélioration variétale des cultures dont les produits
maraichers.

L’INERA sera en mesure de mettre a notre disposition quelques
membres de son personnel moyennant la rémunération en cours afin
que soit mis en place un dispositif d’enquétes a large
échantillon auprés des commergants tant amonts qu’avals gui se
retrouvent sur le marché de Bobo.

C’est a partir de ce type d’‘enquéte que pourra étre réalisée une
typologie des commergants a partir de laquelle des "partenaires"
mieux définis seront choisis pour étre accompagnés en aval dans
leur périple en direction des marchés de détail et en amont dans
leurs voyages de collecte ou d’approvisionnement, notamment
jusqu‘au Niger.

20- Le Niger et d’autres sites

C’est au Niger, sur le grand site de production de la région
de Galmi, que seront effectuées les principales études des
systénes de production & base d‘oignons ou dans lesquels 1‘oignon
intervient. Ce travail sera complété d‘une étude comparative
conprenant d‘autres systémes de production & base d’oignons dans
d’autre pays d’Afrique ainsi qu’en Europe (Pays Bas, Espagne).

A Galmi, deux voies d’accés nous permettront d‘arriver jusqu’aux
producteurs : la voie des commergants qui entretiennent avec
certains producteurs des rapports privilégiés et 1/INRAN
(Institut National de Recherche Agronomique du Niger) qui
travaille depuis prés de quarante ans, dans cette région, avec
1/IRAT (devenu CIRAD-CA) au recensement des écotypes adaptés a
l’environnement, a leur amélioration et & leur production et
diffusion (voir plus haut 1le chapitre sur 1la recherche
agronomique sur l‘oignon en Afrique). Il demeure néanmoins que
la généralisation de la culture de l‘oignon en Afrique sub-
saharienne ainsi que la diffusion souvent non contrdlée des

=

différents écotypes a l’ensemble des pays de la zone a contribué
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4 l’essoufflement du travail entrepris au Niger dans les années
60 sur l‘assainissement variétal de cette plante.

Enfin, cette étude sur les circuits de 1l‘oignon en Afrique de
1’Ouest nécessitera probablement quelques séjours de courte durée
dans d‘autres pays comme le Mali et le Sénégal ou, pour ce
dernier cas, est prévue une collaboration avec 1’ISRA (Institut
sénégalais de Recherche Agronomique) qui a déja travaillé sur la
commercialisation des oignons produits au Sénégal et a donc
acquis une solide expérience sur 1‘’analyse des filieres
maraichéres en général (SECK, 1989).

Nous ne travaillerons pas outre mesure sur le cas sénégalais déja
bien étucié mais nous inspirerons en partie de leur expérience
en matiere d’analyse de filiére en Afrique pour corriger
éventuellement notre démarche et harmoniser l‘approche entre les
différents pays concernés par ce travail. Cette harmonisatian.est
d’autant plus souhaitable entre les différents pays que la
filiére a laquelle nous nous intéressons est Jjustement
internationale.

Le principal aspect de cette harmonisation devra concerner les
protocoles de relevé des prix et d’enquéte tant auprés des
consommateurs gque des commergants et producteurs.

L- Les différentes enquétes envisagées

Les enquétes constituent 1‘un des principaux outils
nécessaires a cette étude. Sont & prévoir des questionnaires et
guides d’entretien pour les différentes catégories d’agents qui
seront rencontrées sur la filieéere.

Au regarcé des expériences acquises au cours d‘études préalable
en Centrafrique et en Guinée Bissau, nous envisageons la démarche
suivante :

21- Les enquétes auprés des consommateurs

le premier objectif consiste & évaluer la demande urbaine
constituée par 1l’ensemble des consommateurs tant nationaux
qu’expatriés. Cela nécessite de savoir le volume d‘oignons que
la populzation consomme ainsi que la variation éventuelle de cette
consommation au cours de l’année.

Rares sont bien sOr les consommateurs en possession d‘une telle
information aussi existe-t-il plusieurs fagon de la reconstituer.
D’une part en posant des questions sur les dépenses faites au
marché : Les différents marchés fréquentés, la fréquence des
achats et la variation de cette fréquence selon les périodes de
l’année, les achats ailleurs qu‘au marché, 1la gestion des
dépenses zlimentaires, la dimension de la famille & nourrir avec
cet argent, la variation de la taille de la famille, etc...
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D’autre part en s’/informant sur les plats consommés et leurs
ingrédients : les différentes catégories de plat effectués, les
plats correspondants a des occasions spécifiques et les plats de
1’ordinaire, le détail des recettes afin d‘évaluer 1l‘importance
des oignons dans chacune d’entre elles, le Jjugement des
consommateurs sur les différentes qualités de l’oignon selon les
modes de préparation et selon les périodes de l’anne¢e.

L‘’évaluation de 1la demande passe également par une bonne
connaissance de 1l’auto-approvisionnement qui se fait
principalement de deux facon. Soit la famille enquétée produit
elle mére ses légumes et des oignons, ce qui est relativement
fréquent dans les villes africaines ou le maraichage périurbain
représente une activité souvent importante. Soit cette famille
est en relation avec sa région natale, généralement rurale, et
recoit d’elle, a l’occasion de visites dans 1l’un ou l’autre sens

des produits alimentaires. -z

Ce genre d’enquétes peut s’effectuer en un passage, a domicile.
Si ces enquétes sont un peu longues, elles peuvent étre scindées
en deux. Les questions relatives aux dépenses alimentaires ont
intérét 2 se faire sur le marché méme, le panier de la ménagére
a4 l’appui. Puis un rendez-vous avec ces personnes est pris par
la suite afin d’aborder les questions d‘ordre plus qualitatif sur
les recettes, la variation de la consommation dans l‘’année et
l/auto-approvisionnement.

Reste que si 1’on souhaite obtenir des informations plus fiables
sur la place qu’occupent les oignons dans la consommation par
rapport a l’/ensemble des aliments (céréales/tubercules,
viandes/poissons, légumes, fruits, condiments, boissons...) il
est préférable d’envisager un suivi de quelques familles, sur une
plus longue période et de se rendre chez elles par exemple tous
les deux Jjours afin d’en suivre les membres durant toute 1la
journée, des marchés jusque dans la cuisine (1l’enquéteur ne doit
alors ni participer aux dépenses ni manger avec la famille).

Cette derniére méthode a l’avantage d’apporter des informations
supplémentaires sur des achats annexes comme les ceux effectués
en dehors des marchés, aupres des revendeurs de bord de route,
ou ceux réalisés par les hommes ou les enfants et qui ne sont pas
pris en compte lorsque l‘’on se contente d’interroger la meére.
Mais cetze méthode coilte cher.

L’ensemble de ces investigations suppose un travail préalable
portant sur différents points. Il importe tout d’abord d‘’avoir
recensé >’ensemble de l/information disponible sur la population
urbaine et ses modes de consommation. D’une part afin d’éviter
de refaire un travail qui a déja été réalisé et d’autre part afin
d’y recerser un certain nombre d/indicateurs sur cette population
et de s‘’zn servir pour guider notre propre échantillon et 1lui
permettres d’avoir la meilleure représentativité socio-économique
(ou socic-professionnelle).

A titre c’2xemple, des indicateurs employés lors de 1’étude menée
en Guinés Bissau étaient relatif & la nature du toit et des murs
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des maisons de la capitale. Ces indicateurs avaient le double
avantage de nous donner des informations sur le niveau de vie des
familles et d’étre repérables a vue lorsque nous cherchions des
familles a enquéter dans les quartiers. D’autres indicateurs
comme le nombre de personnes dormant par piece, l’équipement de
la cuisine et le mode de combustible employé, le niveau de
scolarisation de la mere de famille ont également été utilisés
mais ils ne peuvent servir a juger du degré de bonne
représencativité de notre échantillon qu‘une fois nos enquétes

faites.

Mais en cépouillant nos enquétes au fur et a mesure, nous savions
instantanément s’il fallait enqguéter par la suite des gens plus
aisés ou plus démunis afin de rester en phase avec les

indicateurs.

Concernant la population expatriée, ces indicateurs sont bign sGr
différenzs. Ils portent sur la nationalité de ceux-ci, leur
profession (dans le privé et dans le public) ainsi que, dans le
cas des expatriés "publics", sur leur statut (fonctionnaire
international, coopérant, volontaire, bénévole...).

Des entretiens exploratoires sont également nécessaires avant la
rédaction de tout questionnaire d’enquéte. Ces entretiens
informels se font auprés d‘une large gamme d‘individus avec une
attention particuliére pour les personnes dgées gquli nous
informen= sur l‘évolution de la consommation urbaine durant une

longue période.

Un autre travail préalable porte sur le tissu urbain lui-ménme et
sur les marchés qui s’y trouvent. Ce travail est d’autant plus
nécessaire que 1l‘on envisage d’enquéter les consommateurs sur ces
marchés. Il nous faut pour cela savoir combien de marchés se
trouvent en ville et en dresser une typologie selon leur
localiszzion, 1leur statut (marché spontané ou municipal),
1/importance des chalands, la diversité ou la spécificité des
produits commercialisés mais plus encore selon les horaires
d’activité, ces horaires donnant de précieuses informations sur
la fonction (de gros, mi-gros, de détail ou d’appoint) de ces
marcheés.

Cette tvpologie des marchés nous servira également donc a
préparer nos enquétes aupres des commergants.

22- Enquétes aupreés des commercants et des transporteurs

Deux principaux objectifs guident ces enquétes : s’informer
sur les circuits, leur localisation spatiale et leur mode de
commerc:zlisation d‘une part. Etudier les mécanismes de formation
des prix entre ces différents circuits et dégager les éventuels
maillons d‘étranglement qui peuvent nuire a une chaine de
commerc:zlisation et &a sa compétitivité d‘autre part. Ces
"goulots d’/étranglement" s’observent plus concrétement a partir
de 1l’anzivse de la répartition des colits et des marges entre les
différe-zs agents économiques d‘une filiére. Ces objectifs
supposent la mise en place de plusieurs types d’engquétes.
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Tout d’abord des enquétes portant sur l‘origine des oignons,
enquétes rapides réalisées sur un large échantillon de vendeurs
et permettant des résultats immédiats depuis les marchés de
détail jusqu’aux marchés de collecte ol les agriculteurs viennent
vendre leur production.

Ces enquétes consistent a demander aux commercants ol ils
s’approvisionnent en oignons, selon quelle fréguence et si ces
lieux et fréquences varient au cours de l’année. C’est & partir
de ces enquétes que l’on peut dresser une typologie des filieéeres,
des circuits courts (producteurs-consommateurs) aux plus longs
(producteurs-grosistes-détaillants-consommateurs).

On peut ainsi reconstituer les flux et donc les circuits de
commercialisation de 1l‘oignon. Ces flux s’expriment le plus

souvent en % d’oignons recensés (recensés par tas sur les étals
de détail ou par sacs auprés des grossistes). -z

L’expression de ces flux en volumes réels obligerait une enquéte
plus lourde comptabilisant l‘’ensemble des volumes a l’aide de
relevés exhaustifs ou de pesées.

Dans un premier temps, mieux vaut privilégier des enquétes
légéres, en un passage, sans trop géner les commercants, surtout
lorsque cette enquéte est la premiére réalisée aupreés d’eux et
fait office de prise de contact.

Les volumes commercialisés sont plus facilement abordables lors
d‘une deuxieéme catégorie d’enquétes relative aux
approvisionnements et aux dépenses qu’ils engagent. Ces enquétes
ci ne peuvent s’effectuer qu’en accompagnant le commerg¢ant dans
ces déplacements vers les marchés ou il s’approvisionne.

C’est au cours de ces déplacements que 1l‘’on peut avoir des idées
précises sur les volumes achetés, leurs colts (transport, taxes)
et les marges que les commergants réalisent car ce type d’enquéte
doit donner lieu & des ©pesées au niveau des sites
d’approvisionnement ainsi qu‘a ceux de la revente.

C’est également & 1l‘occasion de ces enquétes que 1l’on peut
aborder les thémes de 1l‘organisation du réseau, tenter de
comprencre ce qui motive des commercants & avoir recours a une
filiére plutdét qu’une autre, a importer des oignons plutdt que
d’acheter les oignons locaux ou inversement.

C’est enfin a l’occasion de ces enquétes que 1l’on peut plus
sereinenent évoquer les projets du commercant, ses difficultés,
ses faillites, les possibilités de crédit...

Ce type c’enquéte est a répéter a4 chaque niveau de la filiere
d’ou l‘interét d’effectuer préalablement une enquéte sur les
origines afin de mettre en évidence ces différents niveaux.

Un autre acteur doit le plus souvent faire 1’objet d’une enquéte

spécificue : les transporteurs. Dans le cas des filiéres longues
de l’oicgnon, le transport peut se faire tant par route que par
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train aussi ces enquétes devront-elles s‘adapter au genre de 5
transport mais aussi au type de personnes enquétées selon qu’il j
s’agit de transporteurs locataires du véhicule, de petits i
entrepreneurs privés, de coopératives de transport, de syndicats
des transporteurs ou de grandes firmes de commerce international.

outre 1le fait que ces enquétes permettent d‘avoir des
informations sur les investissements nécessaires au lancement de
cette activité et sur les marges gqui en résultent, elles
permettent également de mieux évaluer la place de l’oignon par
rapport aux autres spéculations et donc d’estimer plus finement 4
le réle de ce produit dans 1l‘’économie des transports. 1

Nous retrouvons la 1l‘illustration d‘une approche "horizontale" i
liée davantage cette fois & une démarche systémique qu’a une
étude de filiére. Mais ces deux regards sont conmplémentaires et 1
inséparables 1‘un de 1l’autre. — i

Le quatriéme et dernier grand volet structurant les enquétes
auprés des commercants consiste en la réalisation de relevés de
prix sur un treés large échantillon de commergants (du collecteur
aux micro-détaillants) et donc de marchés. Ces collectes de prix
permettent de compléter 1la typologie des marchés faite
précédennent, de faire ressortir la saisonnalité de
1’approvisionnement de ces marchés sur une année mais aussi
d’accumuler des séries sur plusieurs années et d’en dresser une
évolution. Ces séries pluriannuelles existent dans la plupart des
pays. Mais si ces relevés existent déja, il faut prendre soin de
vérifier leurs procédures et le matériel avec lequel ils ont été
fait.

L’enquéte sur les prix doit pouvoir par exemple rendre compte
de la variabilité ou non de ceux-ci sur un méme marché, a un méme
stade de la filiere. Si les relevés existants n’ont été fait qu’a
partir d‘un d’‘une seule pesée par légumes et cela seulement sur
quelques marchés, ils ne peuvent pas permettre de rendre compte
de cette variabilité. Or cette derniére -si elle existe- est
d’importance puisqu‘elle sert d‘indicateur a la variabilité méme
entre les différents filiéres en compétitions. Il est donc
nécessaire que sur un grand nombre de marchés soient effectués
plusieurs relevés auprés de différents vendeurs d‘oignons.

sur un =éme marché vendent simultanément des détaillants, des
micro-détaillants, quelques 'grossistes" qui écoulent les
invendus aussi importe-t-il de croiser les prix relevés avec le
statut ces commercants chez qui ces prix ont été remarqués. Or
cela n’sst que trés rarement mentionné dans les relevés des
services statistiques d’état.

Le dernisr élément explicatif de la formation des prix se trouve
en amont de la filiére, au niveau de la production mnéme.




23- Les enquétes auprées des producteurs

L’objectif de ces enquétes est de pouvoir dégager les
principales contraintes de l’offre au niveau de la production.
A moins d’étre en présence de cas de monoculture d’oignon dans
un systéme spécialisé (cas rares), cet objectif suppose la encore
d’aborder cette tranche de 1la filiere par une approche
systémique. Les contraintes qui pésent sur la production
d’oignons (achats de semences et d’/intrants par exemples) peuvent
effectivement découler de problémes de recette liés a l’echec
d’autres spéculations.

La culture de l‘oignon peut également se trouver en concurrence
avec d’autres activités de saison séche. Qu’il s’agisse
d’activités plus lucratives (migration temporaire vers les
grandes villes) ou de téches incontournables comme la réfection
des toits de paille et des maisons en général pendant cette.méme
saison séche, etc...

C’est pourquoi il importe de considérer une unité de production
dans sa globalité, ce qui permet par ailleurs d’évaluer la place
effective que peut occuper la production des oignons dans cette
unite.

Face & un site de production, deux étapes sont a distinguer. La
premiére consiste a dresser une typologie des différents systémes
de production intégrant la culture de 1l‘oignon. La seconde, de
sélectionner au sein de cette typologie les familles ou les
villages représentatifs a partir desquels sera entrepris un
travail d‘’enquétes plus approfondi.

Une rapicde typologie des systémes de production peut s’opérer a
partir de questionnaires réduits portant exclusivement sur les
principales caractéristiques de la famille, son origine, sa
composition et 1’4ge des parents, sur les cultures produites et
commerciaiisées, les dates limites de production des cultures de
saison séche, sur le nombre de parcelles et leurs localisations
et sur les moyens de production (matériel utilisé, recours a la
force animale, méthodes d‘exhaure de 1l’eau, emploi de main
d’oeuvre, capacité de stockage...).

c’est a pzrtir de ces enquétes "légeéres" effectuées sur un large
échantilion qu‘un premier traitement des informations (type
analyse fzctorielle des correspondances étant donné le caracteéere
qua}itatif des informations) peut permettre de mettre a jour les
variables discriminantes qui inspireront la typologie et le choix
des quelcues familles représentatives avec lesquelles sera passé
un temps 2lus long d‘observation et d’écoute.

Ceg nouvs.les enquétes, plus longues, pourront approfondir les
thémes azcrdés au cours du premier passage mais aussi s’attarder
sur ?’au::es thémes tels que : la place qu‘occupe l‘activite
maraichérz dans l’ensemble des activités agricoles mais aussi la
place gus prend cette activité agricole au regard des autres
occupaticns auxquelles s’adonnent les membres de la famille. Le
calendrisr agricole de 1’année pour les principales spéculations,
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les temps de travaux (d’autant plus facilement observés que 1‘on
travaillera avec les agriculteurs). Les modes de
commercialisation et les rapports avec les collecteurs ou les
grossistes, l’estimation des recettes et de leurs variations dans
1’année (approche trésorerie avec mise en évidence des périodes
de “"soudure" et des périodes fastes). L‘’évolution historique de
la famille, les difficultés de son implantation dans la région
ou le village (les liens familiaux avec les notables), les
relations avec les administrations ou les ONG en activité a
proximiteé, etc...

Voir la synthése des différents thémes abordés dans le cadre des
enquétes sur la consommation, la commercialisation et 1la
production dans le document ci-joint.

Ces différents thémes ainsi que la description rapide des points
essentiels de la méthode ont été testés a plusieurs reprises en
Centrafrique et en Guinée Bissau, ainsi qu’au Gabon, a Madagascar
par d’autres personnes du laboratoire d‘économie des filiéres du
CIRAD, nais toujours sur le thémes de la production et
commercialisation des cultures maraichéres, dont 1l‘oignon.

Il s’agit donc plus ici d’un premier bilan de 1‘’état de l’avancée
des méthodes d’investigation acquises que d‘une adaptation
spécificue au sujet de thése et au terrain dans lequel cette
étude se réalisera. Toutes modifications sont envisageables,
toutes znéliorations attendue.

Voir la synthése méthodologique, page suivante.
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Accompagner les commercants
dans leurs déplacement
Objectif :
-Formation des prix
-Bvaluer les contraintes

(répartition des coits et
parges)

Relevés de prix

Enquétes "transporteurs

PRODUCTION

Analyse bibliographique

kpproche historique (archives)

Typologie des systémes de
production
(enquates légeres)

Enquétes approfondies
(accompagner les familles dans
leurs travauy)

Dégager les principales
contraintes de 1’offre

Enquéte spécifique sur
1'agriculture
urbaine




Ce rapport ne constitue qu‘une premiére étape dans la définition
et 1’adartation de la méthode au sujet. Sujet qui comporte des
éléments nouveaux par rapport aux travaux déja entrepris :
circuits internationaux, commercialisation par voie ferrée,
concurrence d’importations européennes...

Reste, au cbété de ce travail d’enquéte, une somme de travaux
paralléles destinés a aider a l‘élaboration de ces enquétes et
a l‘analvse des données collectées. Il s’agit du travail
bibliographique (déja entrepris mais loin d‘étre achevé) ainsi
qu’un travail d‘archive, celles-ci se trouvant en deux lieux
principalement : Aix-en-provence et Dakar.

Mais 1l’ensemble de ces points de méthode ainsi que les grandes
phases d’investigation en Europe et en Afrique sont récapitulés
dans la croposition de calendrier de travail qui suit.

Lol

M- Proposition d‘un calendrier de travail

Il est prévu, pour la premiére année, d‘organiser le travail
autour de trois axes majeurs : la recherche bibliographique, le
commerce international des oignons, l‘’analyse des filiéres de 1’
oignon en Afrique (production locale et importations).

24~ la bibliographie, de novembre 93 & janvier 94

La recherche bibliographique, déj entamée, devra se
poursuivre dans plusieurs directions : les documents de 1la
recherche, les travaux des organismes de développement (de la FAO
aux ONG) et les archives.

Concernant la recherche, plusieurs thémes sont a approfondir. Sur
le plan théorique se développe une réflexion autour de
l1’intégretion économique en Afrique et de ses perspectives face
aux agressions de l/environnement international. Ces
préoccupations, abordées par les voies de l’économie, ne doivent
pour autant pas occulter la recherche transdisciplinaire menée
en France sur les possibles interférences entre 1‘économie, 1la
géographi=, l‘’histoire, la sociologie et 1l‘agronomie. Or ces
disciplirnes contribuent chacune a une meilleure analyse des
phénoménes d’intégration par le commerce entre les différents
pays d’Afrique de l1l’Ouest.

A titre c’exemple, l’analyse historique des réseaux marchands de
produits légumiers pourra peut-étre permettre de mieux comprendre
les facteurs explicatifs justifiant l’essor ou la disparition des
produits =naraichers ou des 1légumes de plein champ avant et
pendant :i‘époque coloniale ainsi que maintenant. L’objectif étant
pour l‘’épcque actuelle de savoir si le nouvel essor de la culture
de 1l‘oigrnon et du maraichage en général, que l‘on observe depuis
une ving:tzine d‘’années en Afrique, est réversible ou non. Cette
approche, réalisée par des chercheurs de 1/INRA au sujet des
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filieres légumiéres en Europe (CODRON, 1993), a également été
abordée par les anthropologues de 1‘ORSTOM, en Afrique

(OUEDRAOGO, 1993).

L’histoire, 1’anthropologie, aux cétés de 1’écononie, contribuent
3 leur tour a l’analyse des mécanismes d’intégration par les

échanges.

Ce théme de l’intégration par une intensification des échanges
s’exprime dans l‘espace et fait également l1’objet de recherches
chez les géographes par la voie des modéles de diffusion

spatiale.

Une autre réflexion se détache désormais de la seule analyse des
échanges (qui concerne avant tout 1les commercants), pour se
tourner vers les rapports entre les commergants et les
producteurs ainsi que vers la capacité de mobilitg. et
d’adaptation des systémes de production selon ces rapports avec
le monde narchand. Sur ce théme encore, de nombreuses études ont
été faites, notamment a 1‘occasion de monographies et d‘analyses

de terroir.

D’un abord moins théorique, le théme méme d‘analyse de filieére
renvoie lui aussi a une somme d’études déja réalisées contenant
de nombreux détails méthodologiques et d‘utiles informations pour
guiconque entreprend d‘étudier une filiére longue. Ces travaux
sont soit des études de cas, concernant l‘’activité économique
d’opérateurs privés, a 1l’exemple de la thése de PIA PALLESCHI sur
la filiere de la tomate en Coéte d‘Ivoire, soit des ouvrages
rendant compte de la méthode "analyse de filiére" correspondant
a 1’étude des effets économiques d‘un projet de développement ou
d’une politique agricole (DURUFLE, FAVRE et YUNG, 1988).

En matiére de projet de développement agricole, il est prévu, dés
janvier, un séjour au centre de documentation de la FAO, a Rome,
ainsi qu‘un séjour a Londres, pour s’informer des études faites
sur le théme des échanges internafricains et du commerce des
produits maraichers dont les oignons. La documentation anglo-
saxonne porte particuliérement, en Afrique, sur le Nigéria (trés
impliqué par ses rapports avec le Niger), 1’Afrique de 1’Est et
Australe, régions sur lesquelles la littérature francophone est
peu développée. Et si notre terrain d‘étude reste 1l’Afrique de
1/Ouest, nous n‘excluons pas le principe d’études comparatives,
bien au contraire.

Enfin est également prévu en novembre ou décembre un passage aux
archives d’Aix-en-provence sur le théme du commerce légumier en
afrique ce 1’Ouest pendant la période coloniale (1880-1960).

Une seccnde période de travail sur archives sera a prévoir a
Dakar.




25- Le commerce international de 1‘’oignon : février 94.

Il s‘agit essentiellement d‘’obtenir des informations sur les
échanges entre les pays exportateurs d’Europe et 1l‘Afrique de
1’Ouest. Trois pays de la CEE seront étudiés en priorité :
1’Espagne, les Pays Bas et la France. Les premiers pour leurs
exportations effectives sur 1l’Afrique et le dernier pour ces
rapports privilégiés avec ce continent et pour le marché qu‘il
pourrait représenter aux oignons sub-sahariens.

A ce titre, l‘’oignon précoce cultivé en Europe, concurrent des
oignons d’/Egypte sur le marché communautaire, suscitera un temps
d’observation de notre part en février, durant sa période de
production.

Une meilleure connaissance des marchés communautaires et
internationaux de l‘oignon suppose de pénétrer dans le milieu
professionnel des coopératives de production, des syndicats des
négociants et des exportateurs, des marchés de gros, des
opérateurs des marchés aux cadrans... Nous pensons qu’il sera
plus facile d’y avoir acceés par l’intermédiaire des producteurs
eux-méme d‘ou l’intérét de privilégier, dans un premier temps,
la période de production des oignons d‘hiver, en février. Une
seconde phase d‘observation des marchés internationaux depuis
l/Europe s’effectuera en septembre 1994, & l’occasion de la
commercialisation des oignons d’été (non précoces), et de la
commercialisation d‘une partie d’entre eux vers l’Afrique. Entre
les mois de février et septembre, la collecte des informations
se fera en Afrique.

26— lLa filiére de 1’oignon africain, de mars a aolt 94.

C’est effectivement entre mars et aolt 1994 qu‘est prévu la
premiére mission sur le continent africain. Cette période offre
un double avantage. D‘une part, c‘’est en saison séche (de
décembre a mai) que sont produits les oignons dans la zone
sahélienne. Nous pourrons donc observer dés mars la production
puis la commercialisation de ces oignons. D’autre part, en aout,
l’oignon local vient a se raréfier et laisse place aux oignons
inportés d‘Europe.

Aussi, aprés un mois de mars de présentation, de prises de
contact et d’enquétes exploratoires, notamment dans un grand
centre ce consommation tel Abidjan, des engquétes de consommation
seront-clles a prévoir en avril et en aoGt afin de comparer 1le
comportement des consommateurs face a ces deux périodes
distinctes d’approvisionnement. Au cours de ces deux mois seront
€égalemernt effectués des relevés de prix et un repérage des
différertes filiéres en activités.

Mals laz remonté des filieéres de l’oignon africain se fera durant
la périczZe de commercialisation, entre mai et Jjuillet.

En mai ez juin s’effectueront les enquétes auprés des commercgants
contactss pendant les enquétes "origine'" et les relevés de prix
dfavril. Nous privilégierons alors les filiéres longues en
provenance d’autres pays africains (Burkina Faso, Niger...).
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A ce titre sont prévues d’éventuelles missions courtes dans des
pays dont le roéle s’avérerait non négligeable conme le Mali, le
Tchad ou le Sénégal.

C’est & partir de cette remonté des filieres les plus
représentatives que seront choisis les site de production (deux
ou trois) ou seront entrepris en juillet et début aoldt les
enguétes de systéme de production.

L’ensemble des contacts sera ainsi pris avec les différents
acteurs des circuits de commercialisations de telle sorte que
pourra étre envisagé, l‘’année suivante, un retour auprés de ceux-
ci (ou d‘une partie d’entre eux) pour un travail plus approfondi.
Cette premiére année sera également destinée a nettre en place
des protocoles d’enquéte (comptages dans des marchés frontaliers,
suivis rapprochés de consommateurs, relevés de prix) qui seront
maintenus par les partenaires locaux, et cela méme durangﬂnotre
absence. -

I1 est en effet prévu que nous retournions en France en septembre
pour suivre le marché européen de l1‘/oignon d‘été et remonter
ainsi les exportations européennes depuis 1’Afrique (d’Abidjan
ou de Dakar) et pour, dés octobre, travailler a une premiére
synthése des informations collectées, cela jusqu’en janvier 1995.

11 serait difficile de réfléchir au programme de cette année 1995
dées maintenant, étant donné qu’‘il sera particuliérement
conditionné par les résultats et les interrogations qui sortiront
du premier dépouillement des enquétes réalisées au cours de
1’/année 1994. Il reste néanmoins gque cette année 95 sera
probablement davantage orientée vers un approfondissement des
données de 1994, en privilégiant des rapports plus suivis et
durables avec quelques agents bien déterminés de la filiere.

De méme, l’année 1995 donnera lieu a une étude tournée vers les
politicues agricoles concernant le commerce légumier entreprises
par les gouvernements et les organismes internationaux.




CONCILUSION

Une premiére réflexion portera sur l’obstacle a faire
correspondre l‘analyse des réseaux gui composent la filiére des
oignons en Afrique de 1‘Ouest a une interprétation théorique des
phénoménes observés.

Un deuxiéme point s‘attachera davantage a faire ressortir
quelques interrogations inspirées de ce rapport, étant entendu
que ce document est un point de départ pour un travail de plus
longue haleine.

Cconcernant l‘environnement théorique et méthodologique de ce
travail, nous retiendrons, a 1l’image de <ces ruralistes
africanistes francais, qu‘une analyse correct des réseaux de
commercialisation de 1’oignon en Afrique de 1’/Ouest passe par une
approche socio-économique historique et spatialisée, une démarche
inductive reposant sur l’analyse simultanée de réalités locales
et régionales, la prise en compte des individus et des
structures...

L’individu est bien membre d‘un groupe social, relativement
contraint par les rapports qui existent entre les différents
groupes. Mais il est aussi acteur socio-économique, relativement
libre, capable de prendre des décisions, d’‘élaborer des
stratégies et de ce fait d’adhérer a des logiques de comportement

non réductibles a son appartenance a un groupe.

Le soucis d‘analyser la richesse d‘une réalité a grande échelle
(locale ou régionale) nous fera opter pour une voie médiane
entre 1’individualisme méthodologique préner par le néo-
classicisme et le '"holisme" méthodologique auquel lui répond
1’institutionnalisme et qui privilégie le tout aux unités qui le
compose. L‘unité et la globalité sont indissociables et 1la
compréhension d‘un élément d’un systéme réclame une perception
de 1l’ensemble du systéme (COLIN et LOSCH, 1992).

D’ailleurs, selon ces auteurs, cette approche multidisciplinaire
et non-orthodoxe (peu suivie par les anglo-saxons par exemple)
ne s’est pas forgée sur le nécessaire empirisme qu’impose 1’étude
du monée africain mais résulte bien plutét d‘une tradition
intellectuelle francaise dans laquelle la théorie fait davantage
place & une culture, une facon de penser qui s‘offre ainsi 1la
possibilité de s’approprier les richesses de multiples courants
et écoles.

Et ce carrefour consensuel s’est trouvé renforcé par l‘apparition
de nouvzaux outils tant employés par l‘agronomie que par la
sociolezie, tant pour des analyses "micro'" que pour des analyses
"macro".

Ainsi, 1’intérét d‘’une théorie, dans notre domaine, serait de

pouvoir intégrer les contraintes, les incertitudes, les
irraticnzlités, les rapports sociaux...ce que par définition une
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théorie évacue d’avance pour pouvoir atteindre 1’abstraction et
1’objectivité qu‘on attend d‘elle.

par contre, les différentes études déja réalisées permettent de
confirmer 1l‘hypothése d‘un commerce international de 1l‘oignon
entre de nombreux pays d’afrique de 1‘Ouest, et plus
particuliérement entre la zone soudano-sahélienne de production

et la zone cotieére du golfe de Guinée.

Cependant, la production et la comnercialisation des oignons
évoluent en Afrique a trés grande vitesse. Les travaux effectués
sur les améliorations variétales permettent désormais d’étendre
la culture de l‘’oignon sur des espaces de plus en plus grands et
varies.

Le sénégal produit des oignons de fagon intensive avec deux
périodes de production (en saison seéche et en septembre) et-cesse
d’étre importateur.

Le Burkina Faso développerait sa production d’oignons au point
de ne plus avoir besoin d‘en importer du Niger.

La Coéte d’Ivoire elle-méme se mettrait a produire ses oignons.
Le Niger perdrait son rbéle de fournisseur régional. Les volumes
commercialisés entre les pays ne risquent-ils donc pas de
diminuer ?

La culture de 1‘oignon, si elle s’affranchit des contraintes qui
imposent une complémentarité entre les différents espaces
écologigues en Afrique de 1l‘Ouest, échappe du méme coup aux
réseaux de commercialisation qui vivent de ces différences agro-
climaticues.

La multiplication des sites de production ne risque-t-elle pas
alors de nuire au commerce "long", a ses réseaux et de reléguer
1’activité marchande au rang d‘une simple fonction d‘appoint
comme cela peut s’observer dans le cas du maraichage péri-urbain
? Ces produits agricoles peuvent-ils prétendre a long terme a
favoriser l’intégration économique ?

Face & une telle évolution, il importe d‘observer les
professionnels du commerce et de comprendre leurs comportements.
Comment réagiront les commergants face a 1l’explosion des sites
de production ?

Du moins serait-ce un moyens comparer les différentes filieéres
ainsi cte leurs degrés de performance et de compétitivité. Une
compétizivité, nous le voyons ici, ne se raisonnant pas sur des
seuls critéres économiques et financiers mais, si l’on souhaite
s’adaptsr au contexte économique de 1~Afrique, sur des criteéres
d’adaptzzion gui renvoient également aux facultés humaines.

Par ai..esurs, & une analyse de la compétitivité de différents
réseau> e commercialisation ne doit-on pas en ajouter une entre
commerczats et producteurs ? Jusqu’a présent, le pouvoir de
négocizzion revenait a celui qui possédait une bonne information
sur les prix de 1l‘oignon ainsi qu‘une importante capacité de
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stockage, reviendrait-il davantage aujourd’hui a celui qui en
produit ?

Ces différentes interrogations guideront 1‘étude de la filiére
de l’oignon. Mais le caractére récent du maraichage et plus
encore de sa commercialisation ne permet pas un recul suffisant
pour asseoir toute prospective. Nous nous en tiendrons a quelques
hypothéses et porterons un regard tout particulier sur les
rapports entre les commergants entre eux et entre les commercgants
et les producteurs, notamment au sujet de l’organisation de la
complénentarité entre oignons locaux et oignons importés.

car l1‘étude de la commercialisation des oignons en Afrique méne
a une autre confrontation, celle des oignons produits en Afrique
et des oignons importés d/Europe. L’/importation d’ocignons par des
commerc¢ants africains a-t-elle a voir avec 1l’éventuelle
difficulté que ceux-ci rencontre a maitriser 1l’évolution-de 1la
production 1locale ? Quoiqu’il en soit, cette dualité de 1la
filiere oignon en Afrique conduira a se pencher sur les effets
de la politique agricole des gouvernements africains d‘une part
et de la communauté européenne, premiére exportatrice vers
l1’Afrique, d’autre part. Car pour les oignons comme pour beaucoup
d’autres produits, l‘/activité marchande en Afrique est
considérablement sensible aux décisions politiques prises or du
continent, en témoignent 1les accords ACP et plus récemment
encore, les derniéres mesures prises sur la dévaluation du franc
CFA.

Les différents axes de recherche présentés tout au long de ce
texte traduisent la richesse du sujet. Peut-étre certains seront-
ils délaissés durant la recherche aux profit d’autres. Mais cette
sélection ne semble pas s’imposer a ce stade préparatoire de

l/étude. Ce texte est avant tout destiné a permettre de cerner
plus finement les limites et donc le corps du travail de theése.
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